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" 1LETTORI ‘1 "LA PUBBLICITA’ ‘ABBONAT]
@ Esisteuna’” - . - @ Nel 2000, - . - Inltafia, snlog B
T, cguestione : "7 | ST lapubblicha . * .Copie ogni 100
h mendtonata s T contnbuwa peril . _ quotidiani sono
.. . ancheper- . - 5B% al fatturato _:vendutein. -
© iquotidiami, | -7 ecitariale. Oggila -~ abbonaments.- T
-NelSud,Ja +- | * - percentuale & del ‘E'uriadellecifra’
. percentuals — - 45% Nel2008, - .~ pilbassedopo™
* “di penetrazione’ facréscita dei " Grecia(3e -
; fermaal 33% quictidiani (pid Portogalie (7). T
il ) : 3,1} menaforte 1 -Lultima Legge ©
| che nel 2007 . 'Fnanzanatagr ia -
- 49,6% del Centra) * Apibas) A i :

ALbO FOHTANAHDSA Yy 4’(/\

ROMA — 1 giornali jtaliani ven-
done nieno copie. Effetto della
crisi economica che porta le fa-
miglieaspendere soltantol'l,5%
dellororedditonelle edicole. Ep-
pure questi stessi giornali hanno
sempre pii lettori. Insomma:
uno compra e tanti poi léggono
quella stessa copia (al bar, in ca-

sa, nelle aziende). La popolarita. -
del giornale - soprattutto nell’l- -
-talia del Centro e del Nord - per-
mette di trovare ancora molta . -
pubbllcna Inparucolarelquon-" ’

diani laaumientario del 4,5% nel’

2007.Mala concorrenzadellate-

levisione si & fatta, se possibile,
ancorapilispietata. Nellalorofo-

‘tografia degli anni dal 2005 al
2007, gli editori di giornali della "
- Fieg denunciano che la tv man-
‘gia brmai il 54% della torta pub-
-blicitaria. In- Francia & al 32. In

Germania appena al 23,3%, In
Italia questo tetto record 2 effet- -

-todiunterzoincomedo, Sky, che

aggiunge i suoi mille canalia Rai
e Mediaset. E presto anchelereti

digitali terrestri porterannoaca- .
~saaltre inserzioni.

I giornali tentano di difender-
si. Lavendita dilibzi, film, Dvd re-
sta un’ottima idea di marketing, -
unabuonascialuppadi salvatag-
gio. Maillibro, quando 2 allegato
alla carta stampata, piace sem-
predimeno, Iricavidavenditadi
volumi sono in calo regolare da
treanni a questa parte. Gli edito-

' betu dellé nuove tv. L' mcogmta :

| deicosti. Elnternet?limezzo, nel

~ s1lamo ottlmlstl”

" 'ROMA —.«Siamo ofti- = |
- misti sul rinnovo _del - |
= -contratto dei ‘giomali- - |

sti»,”

- Siddi, segretano ~del -
smdacato giomalisti .-
{Fnsi): «Le aziendesono

- semprepilmultimedia= -

li. Ne siamo consape-

voli. Ma non abbassia- -
" malaguardia su vecchi . .-
. e nuovi diritti. Siamo fe-
‘lici che gli editori non
" censiderino pid il costo
del lavoro la- prima

"emergenza_». ' :

ridei glornall devono puntare al-
lorasu “allegati” di diverso tipo (i
film in testa). Vanno molto bene,
macostringonoglieditoristessia
svenarsi per comprame i diritti.
Spese sisommano a spese, dun-
que. «In sintesi - dice Boris Bian-
cheri, presidente degli:: leditori
della Fieg - gli incassi del settore
sono aumentati dell’1)4% nel’
2007, mentrei costidi produzio- |
ne generali crescono del 6%»,

La erisi economica. Gli sgam-

“Sul contratto i

o dice: Boris. Bian-. -
phe_r: (Fieq).. E. Franco..,. .

"2006, conquistail 2,3%della pub-

thlta complessiva. Gli editori -

che pure guardavano alla-Rete -

come al boia che avrebbe ucciso
i giornali - sono riusciti a domi-

:v'nare il fenomeno. Loro stessi
~ hanmo siti che affiancanoa tutti

gli altri media conosciuti, com-

_ pletandoli: televisioni, radm ‘te-
. lefonini, carta stampata. E' nata
.una ﬁ_lie_ra produttiva inaspetta-

ta, dinamica e multimediale.
Perfezionarla & unasfida certo

entusiasmante, ma presuppone
Per-
7 questo, glieditori thiedonooraal -

governo aiuti fiseali (sotto forma -
- di credito di imposta e credito
.agevolato). Permetterannodiin--

i «ambiente favorevoles.

vestire ancoranelle tecnologie di

- avanguardia e di aumentare poi
gli assunti nei settori multime-.

diali. Poichéla carta ¢Yoro bian-

" co del settore, con aumenti di,

“Ajuti all’editoria perlasvoliamultimedial
LaF) legal govemo meno, tasse anchela tvsatellztarecz tog[zepubblzczta

P

prezzo dell'11% daun anno al-
I'altro, gli editori premono per

forti auti fiscali anclie su questo

fronte, E la stessa Iva andrebbe °
cancellata dalle spese deile 5

aziende gxornahsnche
" C'® poi una -vera e propria

emergenza culturale. Nel Sud -

tre alNord sono 104). Lamedia é
forse ira le pii1 basse del mondo

nuovi lettori meridionali alla let-

tura, servorio spote campagnedi .
_ “seduzione”.Ingenerale, intutta
. Italia, abbonar51 a un giornale

- m Sud comprano

- un guotidiane solo

60 persone ogni

“mille mentre al |

Nord sono 104

dei redditi. Boris Biancheri, pre-
sidente della Fieg, diffida perd
delle Leggi Finanziarie (I'ultima,
peraltro, ha tagliato le agevola-
zwmpostahperlaspedmonecl91
giomali in abbonamento). Non
servono. misure occasionali o
qualche elemosina dalla politi-
ca. Serve una riforma generale
dell’editoria, serve unalegge ve-
ra.

-Italia, comprano un quotidiano
- s0lo 60 persone ogni mille (men-

- pccidentale. ‘Per. conguistare -

"dovrebbe diventare una spesa -
"scaricabile dalla dichiarazione
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_La situazione dell’edltona e .

_«prenceupante»,la federazione
“degli editori (Fieg) chiede al

miiovo governo una riforma del
settore «dovuta da tempoy. 1- -
presidente ‘della Fieg Boris
" Biancheri ha presentato cosiil
‘Rapporto sulla stampa in Ttalia -
| 2005-2007. «Non chiediamoso- -
“stegnia pioggia - ha detto Bian- .
cheri -, ma incentivi mirati pet :
darea questo comparto lostest -
sa supporto che sida aglialtri».”
Le difficolta: erescono gli inve-.
stimenti pubbhatan sullastam- -
pa, ma si riduce incidenza sul -
fatturato. Si conferma lo squili-- -
brio nella ripartizione rispetto-

alla tv: non a caso nel primo bi-

mestre 2008 il fatturato pubbli- -
citario delle tv generaliste écre- -
sciutodel 4,8%, quello dellacar-

-tastampata g fermatoal 3,7,

Critica anche la dinamica
dei costi, che creseono quattro’

volte pit1 dei ricavi. Nellultimo

biennio il fatturato & aumenta- - .
" hanno distribuito, in media, 4 mi-
Fioni di copie 4l giorno: cirea il.
) ) " 50% det gmrnahapagamento»
nel 2006 e del 6,1nel 2007, Sem-
pre nel 2007 Yaumente del-
prezze di vendita (5-6%) eil con- .
solidamento della crescita de-

todel 2,7% nel 2006 (rispettoal-

Panno precedente) e del'l,7 nel -

2007. I costi sono saliti def 31

gl introfti pubblicitari (+3,5%)

hanno compensato solo in par-, -
te il calo delle copie annue ven- -
dute (-1%) ‘e. dei collaterali
(-1,9%). Ma la spinta maggiore -

all'aumento dei costi & venuta
‘dalla carta (+11,2% nel 2006,
+11,8 nel 2007), 11 costo del lavo-

ro & cresciuto di meno (+1,4% '

Borls B:anchen, pr

nel 2006 & +2% nel 2007) In que-f
sto quadro Biancheri vede alcuni -
- elementi positivi: «la capacita de-
gliimprenditori di intercettarele
potenzialith di ‘intereonnessione
 traivari mediay, dla créscita del-
‘Tindice di lettura che contrasta
*conlastazionarieta degli ifidici i
vendita, legrata alla crisi economi-
cay e «l'espansionedella stampa
* gratuita, cres¢iuta nell'nltimoan-

no del 25%y. I gioinali gratuiti

_ Per risolvere i problemi del
comparto, Biancheri ha ribadi-

- to 1a necessita di un disegno di
‘legge di riforma che «elimini le

distorsioni di earattere fiscale o
legislativo che impediscono la

flessibilita delle imprese, solleci-
ti- maggmrmente I'attenzione

per la lettura, specle nelle giova-
ni generazioni, aumenti la chia-
rezza e la trasparenza dell’azio-
ne pubblica attraverso la pubbli-
citalegalex. © - IRES]
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j‘? ROMA — 112006e11200750-
" no stati due anni difficili pér 1a
~stampa quotidiana. Colpa.dél

*11,8% nel 2007. Ma colpa, se-
condo il rapporto sulla stampa

_del calo delle vendite di copie
" (-1 nel 2007) e dei collaterali

prezzo della carta, salito del-
'11,2% nel 2006 e di un altro -

*'in Italia presentato ieri dalla Fe-
derazione degli editori, anche

che si e attestata al 3,1% nel
2006 ¢ al 6,1% nel-2007. Il rap-
~- porta della Fieg sottolinea che. -
lrapporto fra margine operati-. -
vo lordo e fatturato delle’ Im- :

presé editrici di quotidiani si &-

- ridotto dall’ 8,3% del 2005 al:

3,7% del 2007 .
In controtendenza la free

press: lo scorso anno le sette . ri: «Non ¢i: aspettlamo certa
principali testate gratulte han- -

- no). I ricavi, d'altra parte, sono

. tutto per effetto dell’aumento

bhc1tan & stato del 3,5%.

patto della crescita dei costi

"7(-1,5% sempre nello SCOTS0 an-
* tro milioni di copie distribuite
' crescxutx del 2,77 nel 20062 ap- - al giorno, menire la pubbhcrta

7 penadell’1,7% nel 2007, soprat-- -

‘del prezzo di vendita (frail5e
il 6% lo scorso anno), mentre-
T mc:remento degli introiti pub— o ;
‘It prezzo della carta

&salto.del11%, . 0.

.- si -conferma lo sthbno nella ~-,
SR -npartmone deIle nsorse nspet-
. : to a]]a tv . :

,-_-_-

Tl pilt modesto aumento del
" ‘Costo del lavoro, Tisultdte parl
-all'1,4% nel 2006 e al 2% nel

' 2007 ha appena attenuato I'im-

Rapporto Fieg Blanchen ehmmare le dzstorsmm leglslatlve 5

«Edltorla, piu r1cav1 e costl»

Fieg Boris Blanchen la 51tuaz10- T

ne e «preoccupante», none- -

-stante alcuni elementi positivi,” .-

come la crescita defl'indice di -

lettura e il boom della stampa

gratmta. Per. questo gli editori - . -
- auspicano che «f} nuoyo gover- .

--no metta mano alla riforma .-

deI settores, Ha detto Bianche:: “ -

mente dal nilovo esecutivo so- -

no raggianto il tetto deit quat—stegm—a—pmgglarma sostegmﬁ

& aumentata del 29,3%. :
- Secondo il presutente de]la

i conh

it costo L
del lavoro del 2%

""" to che crescono gl investimen- .
S | pubbhc1tar1 sulla stampa,
“: -'mna si riduce la loro incidenza -
. sul fatturato. editoriale. Inoltre .. .

“mirati per dare a questo com-
parto 16 stesso tipo di suppor- =
_to che hanno altri settoris Le -
" difficolta, secondo 1a Fieg, 50~ -.
.o legate ] primia di tutto al fat-". -

RR
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Marco Me{é
ROMA

TEs «Izsnuazmnecongmnnua-_ :
ledell'editoria & preoccupante.] -
costi operativi sono cresciuti in~

unanno del 6,19 Iricavi editoria-

li solo delln496». Boris Bianche-

ri,. Ppresidente della Fieg, com-
‘menta con toni pessumsnm la-

presentazionesui datirelativi al-”
la -stampa * nel triensio

20Q5_—2007. Senza nascondersi,
' " Ineritre la_sm.lazmne & negativa
nei penodla e in particolare
. perisettimanali (-4,29 nel 2007...
2 sulPanno precedente, ndr).- Le _
38 imprese in attivo nel 2006
-hanno "avuto un mcremento_
dell'utile del 25.7% sul 200, in
. parte dovuto a un'operazione

i ia free press econ mtemet 3

1'3'.‘»’%23 '3; Eﬁfx‘vi Lﬁﬁﬂ& .
Levendite languono,
ma il 79% delle famiglie

. accedeall informazione

- con la stampa a pagamento,

“"'DTiﬁmﬁx

La dlffusmne media :
‘&ferma a 5,5 milioni di c0p1e
mai gratuiti sono arrivati
quasia quattromilioni =~

lo scenarioitaliano. Traiqualila

1 cieilfattoche «suquellodei gior-
nalisti ¢'2 un clima costruttivo.
Si pud ragionevolments essere
| Ottimisti», Quanto alle "attese”
| tispettoalnuovo Governo, «ari-
formadell’editoria- spiega Bian-
cheri - &un atto dovato, dopo la

Pub_b!icité a 'c'rescit’a lenta -
tuttawa alcuri datl Ppositivi del— -

‘firmadel contratto dei pohgraﬁ- :

decadenza di due dlsegm chlcg—_ )

‘ge in altrettante legislature. Ci

vuole piti flessibilit3, alleggeren-
do i vincoli fiscali & legislativi.
Va rilanciato il ruolo della pub-
blicita legale, come strumento

di rrasparenza versoi c1ttad1m» -

. Ibllann

«Su 60 azmnde ed1tor1ah 38 50- .
“noin attlvo €22"inrosso”.Quan- -
toalld diffusione, ¢ "¢ qualche se-

I letton ela pubbhmta

- Ia penetrazione dei lettori dei .
~quotidiani- nel giorno medio i

‘menta Biancher; - Ia propensio-
' ne allalettura ¢ confortante. Le
- difficolth congmnturah frenano

gli acqmsti»

sultotale della popolazione, ar-
tivaal 50% nel Nord e al 49,69%:

“nel Centro Ttalta; anche il 330 -

gnale positivo tra i: ‘quotidiani -

straordinaria da 9o milioni di
euro. Le 22 imprese in "rosso”

** hanno ridotto le perdite, rispet-
- 'toal 2005, del14,5%.La Fieg sot-
" tolineacome, tra leimprese edi-
" trici di quotidiani, il rapporto

~iTa rnargme ‘operativo lordo e

fatturato sia’ crollato da.ll 8 3%

“delz005al 3,79 del 2007. -

«Tra gli elementi p051t1v1 -

sottolinea Bianctieri- vi&la ca-
" pacitd degli editori, non solo di -

“del Sud @ in crescita rispetto

agli anni precedenti (era al ’
26% nel 2001). 1 primi mési del

2008, ,Perd, stanno fornendo se-

gnali moltc negativi sul tronte '

véndite aglieditori di testate a

pagamento Co o
- LaFiegamplial’ orizzonte del—

‘.la sua analisi: sottolinea come-

quelli maggiori,d'interconnette-

reivari mezzi informativi:Cre-

sce, soprattutto, indice di lettu-.

ranel nostro Paese». La Fieg ri- -
lanciaidati del Censis suilettori
- dellinformazione nel 2007: 50-:
" no 11795 della popelazione ol-
treiiganni;includendo perd sia

la stampa gratiita sia  informa-

zione oaline. «A fronte dellasta- -

. 4 -
z;onarxfeta delle vendite - cpl"n—

-€ giornali degli italiani, all'inter-/
" no diguella pér Ia cultura. «Dal’
-miovo Governo - sottolinea Bo+

dal 2000 al 2006 sia diminuita, a }
prezzi costanti, la spesa per libri

ris Biancheri - non vogliamo so-

Stegnia ploggla na mirati, per

dare al comparto editoriale so-

stegnipariaquelliricevutidaal-
trisettori industriali. Alri setto-
ricutturali, del resto \VENZoNo so-

stenuti dallo Stato. In quest’uiti-

-malegislatura abbiamo ricevuto: )

soloun taglio ai sostegni agli ab— '
bonament1» Coon
- Sul fronte deiricavi, glieditori - & -
sottohneano ildeclinodella pub-
blicita. Nelle testate a pagamen-:

to,secondo Fep-Fi leg, &cresciuta

del3.5% dal 20063l 2007 in fattu-
ratfomasolodel 2,99 lacommer- -
ciale nazignale ,afrontediun au-

- mento _g:hfpam del 7.39%( e del

Seque
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. 1029sultotale dellastampaapa-

* gamento). Nei bilanci dei quoti-
- diani, i ricavi editoriali soho.cre-
- sciuti del 3% nel 2006 sull’anno
¢ precedente € del 5.4% nel 2007
“-'sul 2006. All'interno del-dato

: complesswo 1quond1amecono—
- mici hanno avuto un incremen-

- to .pubblicitario - superlore al--
. “10%; quelli nazionali superiore
- - al7%. «L'incidenza dellapubbh—'

' citasuiricavi indiecianni, ésce-
- sa dal 55% al 45% dei ricavi» ag-
~ giunge il presidente della Fieg.
... Quantoalle vendite dei quotl— :
- diani, trail 2000 e il 2007 sisono '
~‘perse cucasoomlla copie.Sive-
“‘leggia intorno a quota cingue -
" milioni e mezzodicopie alglor-

el

Unsettore chevale3,6 miliardi .~

al g% delle copie vendute, con-
~fermando I'Ttalia agli ultimi po-

: sulnEuropa laFranciaé al3z29%,
la Spagna al 289%;, il Belgio al -
" 48%, la Germania al 64%. Nien-’

" te di nuovo sul variegato fronte .
della classifica per le vendite
“ogni mille abitanti: il Nord & a
< quotang, ilCentriaquota 104, 11_
1(Sudaquota6o "
Iprodottlcollaterahcontmua—
+no a "marciare” sul mercato,
= quando non sono libri. Secondo
" stime della Fieg, i collaterali di-
versi dai libri ¢ Crescorio ancora
_nel 2007, anche se ormai solo

Free press

On line

" Persone che leggono
* almeno un quetidiano
© Fonte: lndagme CEnSIS_ "

_‘

RN

Bi_cavi e c_osti uper_at_ivi 2905‘2@7: ,

R _ migliaia " delln3% rispettoa tassia due ci-
P TSRS e o R L 'fredelblemuoprecedente Men-"
A- :RICEVI editoriali :3.556.655 '3.607. 537 “tre i libri; dal zoo4 in poi, vedo-
B --Costi operativi ' 3.273.251| ‘3.473.559 " *nio, anno dopo anno, ridurre i i~
- di cui materie prime -1 575760 - 643.700F - cavi aPP(I’fta“ ;“%h el;httor;h(ﬁ% \

1 i - : “annuonel2007). collaterali, co-

- yore " - 947'77.0 9'66‘7_24‘ munque, rappresentanc ancora

_ serv1z_1 1.573.822] . 1.652.513 | ‘un buon 12,49 del fatturato de-

- ealtri 175.899 - 170.622 glieditori.

M ‘ i IEINE Lanowtasulmercatoel’affer-

lordoa(rﬁglllgie (i\p%r)atwo 283 405__ -133.978; mazione della stampa gratuita:
D - Rapporto } O  le sette principali testate hanno
Moli-fatturato(D C/A) T T9%) 3:’7'% ; " raggiunto, nel 2007, quasi quat-

: o P *" tro milioni di copie distribuite in

1. (*)E_]nclu_sa fa stampa pre_s_soteIZJ - ante elaboranone F1eg I medlaglornahera conunadiffu-

no. Gli abbonamenti sono pari- .

sione pari al 66% di quella delle
testate a pagamento. E la pubbli-.
citd nazionale, nella free press, -

“cresce(29,3%) pitdiquellaloca-

le (zo, 8%)

1 cos’n

Quello del lavoro, m47 unprese, '
editrici di Go testate, & cresciuto

- mediamente- dell',3% nel 2006

sull'anno precedente. E calato,’
tuttavia, nelle imprese che han-
no una tiratura superiore alle

- 200milacopie.Il¢ostoperaddet- .

to aumenta pil1 del costo medio

‘dellavoro perché diminuiscono -

i dlpendentl, dell1,6% ma del
2,4% nelle imprese con oltre .
z200mila copie "tirate". La popo--
lazione poligraficacontinuaadi- -
mimiire mentre il numero dei "
giornalistiaumenta dell',6% vel .
2006 (ma solo déllo 0,9% nel'_ )
quotidiani). : L
Ilmagglormcrementotralco- -
snedltonahsmhaperlacarta,pa—

. riall'n,29 nel 2006, che sale cost
dal16 al17,29 dei costi operativi.

A tale incrémento ha contribui-

. to Faumento dei volumi-acqui-

stati (+g,2%, con un +80% peri
quotldmm regionali) ma mel
2006 & venuto meno il credito-
d'imposta sui conswmi di carta .
erogato nel biennio precedente.
I periodicimeritanounappro-
fondimentoa parte. Neisettima-

‘nali le "rese” dalle edicole sono

cresciute del 4,69 nel 2006, quel- -
le dei mensilidel 596 nello stesso
anno. Nel 2007 la diffusione dei

Settimanali & calata del 4,29 an-

nuo, le tirature del 5,69. Nei
inensili 1a diffusione & calata del
3,0% nelzoo7sul 2006, Levendi-
tedei periodici, edicolapiliabbo-
namenti,-sono scese del 2o nel -
2007 mentré la pubblicith & cre-
sciutadelz,5 per cento. -

@marcomele.bloﬁ.il}éle%nre.mm oy
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Pincremento generalizzato del | ina scarsa diffu-
prezzo di_vendita al pubblico” . iiine rispetto agli altri paesl;
dei quotidiani, quantificabile”” : oiropei, degli abbonamenth che,
nell'ordine del 5-6%, & ]ld .cplrili_;;: . :,_-_r?ppr?'s‘_g,' tapo pet i dgﬁi:&:ﬂ
Tidamente el o e T S 16%. Pib con-
- troiti pubblict ;070 10 7' - -parjodicl girca 11870, LY g
: 'comp'gnsat}b solo parzialmente F‘-}_-.?::tl;ntfli dati sulla diffusione e
. 1a flessione delle copie annue Ry

) /" Jettura: per.il Censis, il 79,1%
" .yendute (-1%) e dei_co]late_ra!l ) per1t
-(-1,9%). In merito a quest'ulti-

della popolazione italiana d1 14
- - ti- . annie pitnel 2007 & entrato in
ma tipologia di ricavi, la flessio-_ e

putive, con nna scarsa diffu-,

- DLANTONIO RANALLI ~ -

i editori di giornali sof- '
® frono un aimento spro-’
positato dei costi rispét-- -

- @M to-a quello dei ricavi.
: . Dati compensati solo in minima ' .
- parte dall’aumento dei lettori. *
B quanto emerge dal Tapporto .
- .annualé «La stampa in Itggla P
- 2005-2007», presentato ieri dal- | -~ o F A T T T G
- -la Federazione italiana editori | _ . nepmu gonsistente & dg;i;z_;t__a\ (%egz)l D
" giornali. Per quanto riguarda i “libri allegati ai quotidiam \-570), *

= fnilioni di persone hanno letto.

e idiani i & 2 | mentke gli altri collaterali, pur Tetts
il st oomen AL SUSG B L ot
. allanno preeedente, crescita . - I2 H.li?’%)ﬁ.“@?@“?ﬂﬂ%@_;_1,, col=. - diano a p: Lgan_]__'(_apto,ﬂ 34,7% te:
che'si 2-poi ridotta all'1,7% nel., - laterali nel 2007 hanno pesato.. ' state gratuite, il 21,1% on line)..
2007, mentre i costi sono.saliti | ‘_sul fatturato ﬂ;—lj@ng!?ﬁ?_?rfﬂj .~ Inguiesto contesto si inserisce
" del3.1%nel 2006 e del 6,1%nel ;| . 12,4%, con un valore comples- _.la free press: Lo scorso anno le
9007, Non solo, nel settore'si & | - Sivo paria 446 milioni di guro, - sette principali testate gratuite
e imengonanien., | - di cui 221 milions derivanti dai. . distribuite in Italia hanno tote.
- to del:inargine operativo lordo | libri e 225 milioni da altre b= .- lizzato circa 4 milioni di copie .
- delle imprese con una contra--. . pologie. Per quanto figuarda i . distribuite in mediaogm glorno,
.. zionie che ha portatoil rapporto.” costi, invece, nel 2QO§71a' voce | pariadoltreil 50% d?_lla.!:lr,awr?
" tra Mol e fatturato dall'8,3%nel | - maggiore &statalacquisto della, * media dells testate quotidianea,
" 9005,al 7,9% nel 2006 6 al 8,7% 11 carta (+11,2%), mentre il cesio’ . amento; La stampa gratui-;
*  nel 2007 Nel 2006, su un totale @ - del lavoro & cresciuto dell'l,4%. ‘anno ha registrato
¢ di 60 imprese editrici di quoti- “Un andamento che & stato con-- - crescita r_rdiellgfp};bbhgltaf
* diani considerate nella ricerca, - {ermatonel 2007 cgrill Cosqueﬂﬁ 3%) in‘misura superiore
- quell€in utile son te38e92 : . carta aumentati de '11,8% e il SR e
e e e vis | costo dellavoroche ha registrato - Fispetta alla locale (42057, 70
" “perdite-complessive si sono ri- "“un +2%, mentre quelli per ser- ‘rigolvere 1 prqblem. Jel setiore
" dotte da23,5 a 20,1 milioni di -, - vizi (tra cui la stampa) hanno- . - la Fieg chiede al nuovo governo
-euro, tisultato determinato da v, . segnato un #5%.. -1 LA . "uj;_q;s_egnm_i_i 1eggerd1,__nf01_'1{t_la tle
proventi da partecipazione, lega- | - La media di venditaper,abi- :  sollecita, tra le :"‘1‘??‘3.9053’,5; st -
te allx gestione extra-editoriate; | tani vede 114 copie.per ogni - tuzione del credito dimposta pet. -
© altrimenti Yammontare degli . mille abitanti al Nord, 104 al . - gh mvgﬁtlmeqt!m@nQV&ZlOﬁ,_ _
" utili sarebbe sceso del 4,3%, Gli ~ , Centro solo 60al Sud. Seloscor - . tecnologiche eil rifinapziamerEd,
. utilf totali sono passati invece ~s0 anno le vendite dei quotidiani | - - del credito. ._gevol,atﬂ Per ! ’sIe .
" da 294,3 milioni a 370 milioni, ‘hanno subito una leggera fles- -1 - tore, I'esenzione totale dg\_]_ll,_v_a:“
" con un incremento del 25,7% tra . sione (-0,3%), dopo i ségnali di- * peril comparto delleditoria, I'in-"-

il 2005 ¢ il 2006. . ripresa del 2006 (+ 0,9%), ¢com-. . * troduzione di agevolazioni fscali
" Crisi anche sul fronte pub-.  -Plessivamente dal 2000 flcalo ® © per la sottoscrizione di abbona-,

“elle vendite & stato'del 9,5%, * * - menti a quotidiani, periodicl &
passando da 6.milioni a 55 mi- ~ - agenzie di stampa é misure di,
 Lioni. di copie giornaliere. Sifua:— incentivazione della lettura.dei .~

- blicitario.-Se dieci anni fa I'in-
- cidenza della pubblicita sulla
carta stampata era del 55%, ora

la percentuale & scesa-al 45%..

'Nelio specifico 1a pubblicita sul
+ fatturato editoriale & passata .

dal 24,4% del 2005 al 25,6% °
-del 2006 e al 26,4% del 2007,

mentre i ricavi da vendita sono” -

scesi nello stesso periodo dal

75,6% al 73,6%. Lo scorso anng -

- zione analoga periperiodici, Nel -

2007 rispetto al 2006 ilcalo della .
: diffusione dei settimanali & stato* .
-del 4,2%, dei mensili del 3,9%. "~
_ Nel 2000 le 55 testate settima--
“nali oggetto delle rilevazioni Ads.
_ “diffondevano 14.991 milioni di
- .copie & numero. Mentre nel 2007 .

- le ri_levaz:ioni,' estese a 63 testate,
_indicano una diffusione media a

. numero pari a 13,774 milioni di
" copie. In questo contesto rientra

da un lato la minore capacita di

spesa delle famiglie, dall’altro

_giornali trai giovani,le donne e~
" i pensionati e nelle aree dell'Ita- ./
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«Serve una

Piiicostie meno vendlte Rallenta kl pubbliczta

d| NUCCIO NATOU -
- _-—ROMA =

- vissuto * - ‘mel

" segni di sofferenza. Anche perché

_ negli tltimi due anni il fatturato e -
. -gli“introiti pubblicitart sono cre-
-sciuti, ma di pari passo sono au--
- mentati i costl, da quello della car-- -
ta (+11%), a quello del lavoro -
(+2,9%). Aggiungiamo che nei pri-. -
- mi mesi'del 2008 le nubi si sono
-fatte piir spesse con una nduzxone- .

de] 10% della pubblicita.

18] LE’I'I'OR.I € merio gior-’
- pali venduti. E’ il paradosso .
- periodo’;
- 2005-2007 dall’edltona italiana.:
‘Non sorprende, quindi, che i conti

~delle aziende editoriali ‘mostring . -y ealig &l Paese svi-

~luppato in cui §i com-
. prano-meno giornali.
~Qualche anno fa era;
.- stata toccata. quota 6 g

* 'milionl. E visto che -
“cresce il numero di lettorl (sareb- -
bero 40 4 m1110n1), si comprende -
che l¢ famiglie in

strumento d1 democrama a dlSpOSl—
-zione dei cittadini per capire gli’
“eventis, ha sostenuto il presidente .
. elia Federazione Italiana Editori
“Giornali (Fieg), Boris: Blanchen N
‘(nella‘foto Ansay, pre-
--sentando - I'indagine

anniale -sull’editoria.

milioni di copie ven-
dute, oggi siamio a 5,5 1.

-Visto il quadro, lapa- - " . difficola hanno ri-
zgla «crisi» forse & ec- m PR@P@STA ,fsparmlam sullac
AR Bag';t i (Fieg): - austodegomali.
se si parla di settore - «aette pund oy .
«con 1l fiato grossos. - per darc| S 'glgt}c}rzégl%m
Il :problema & che " 5 qna mano_»ﬂ _asfavore della carta -

- quello  dell’editoria = :
“non pud essere liqui- = =

dato considerandolo un settore co-
‘me tutti gl altri. C’& un aspetto
che sarebbe catastrofice dimeéntica-
re: un Paese in cui difert infor-
mazione non & un Paese hbero «l-
giornali sono il pili-importante -

'-"{.stampata &laripar-.-
"tizione della ‘torta’

_ pubbhcuana da qualche decen- -
" pio, facendo leva su un sistema-.
. normativo ad hoc, la- parte del Ieo-
‘ne la fala . 1i risultato & ‘che'in
. nessun Paese eurcpeo la wrta

stampata &la ‘pecora nera’ come in -

Orma»

Italla, tanto che in pm occasmm' _
:I'Ue ti ha tirato le orécchie.’ Con
“qualuiique tipo di Governo, pefd, .
Roma ha fatto. orecchie da mercan-
te. Per la verita gli ultimi due Go- -
.- Verni (Bcrluscom e Pro-~
di) con i sottosegretari
‘Bonajuti e Levi hanno
preparato.«una rifor-
ma» mai approvata

-"F.. BIANCHERI ha lan—j '
-¢iato un appello al Go- -
vernc:: «Nop ; chiedia- -
. mo aiuti a ploggla, ‘ma’
" di- essere trattati come
gh altn settorl economiciitaliani».
La Fieg ha preparato sette nchle-; :
te, «nella speranza che sianocon- -
divise da maggioranza e opposizio-
nen: 1) Credito d'imposta per inve-. .
‘stimenti in'nuove tecnologie € per
" Pacquisto delld carta;-2) Credito
““agevolato per il settore; 3) Un fon- -
do per la nuova occupazione ¢ la -
- multimedialita; 4) Esenzione tota-
“le dall’Iva; 3) Agevolamom fiscali
-per la sottoscrizione degli abbona- '
menti; 6) Pubblicizzare sui giorna-
<1 Tattivitd ‘amministrativa degli
“enti pubblici; 7) Incentivi alla dif- -
“fusione dei giornali tfa 1 _giovani’
-pelle aree (soprattutto al Sud) a- .
basso indice di Jettura. ~ +~ .

Segue
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B NUMERI DELLA STAMPA

40,4 mlllonl i letfori dlquohdscm Trud12|ona|| :
a pcgumento quohdlonl grotum e informazioni su siti i

"‘:Legge un quohdmno a pogamento

" Quofidiant
‘Periodici.

i

- 63 testate seﬁlmanc’ill dlﬁondevono .
13,774 milioni di copie a numero S

—'I 1 milioni di copie nspeﬂo
* alt'anno d| rlFerlmenio‘:

: Penetrazione
dei quotidiani

Nord_-50,0%
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- Fieg: In aumento i lettori
- o ] . ] L - :
.dei quotidiani, ma ¢ urgente
. . L LD ..
la riforma delleditoria
di ALBERTO GUARNIERI .
ROMA - I lettori crescono, a dimostrare che non viviamc
in una societa di solaimmagine: La pubblicita aumenta, a
.conferma che pochi mezzi come la carta stampata sanna
. valorizzare un messaggio. Eppure «la situazione del com-
" parto dell'editoria & preoccupantes, ricorda Boris Bianche-
i, presidente della Fieg, la Federazione degli editori.
-« Ilrimedio pit: urgente potrebbe essere una nuova legge
- per il settore, gia tentata dagli ultimi due governi {quindi
_ con spirito bipartisan) ma fermata in retta d’arrivo dalla
fine della legislatura. «Non c¢i aspettiamo certamente dal
"' nuovo esecutivo sostegni a piogeia - ha tenuto a chiarire
~Biancheri -, checch ne dica Beppe Grillo, ma sostegni
*'mirati per dare a questo comparto industriale Io stessotipo
.. di supporto che hanno altri settori, dal momenio che
Teditoriaé fondamentale perla cultura di un Paése civiles,
. Ledifficoltd, secondola Fieg, sonolegate prima di hitto
~al fatto che crescono gli investimenti pubblicitari sulla
.-Stampa, ma si riduce la loro percentuale di incidenza sul
fatturato editoriale. Inoltre si conferma lo squilibrio nella
ripartizione delle risorse rispetto alta tv, caratteristica
tutta italiana. Nel 2007 - spiega lo studio annuale “La
stampa in Italia”, presentato iert nella sede della Fieg - gli
investimenti pubblicitari sui mezzi stampati sono cresciu-
“ ticomplessivamente del 3,7% (pit della media di mercato,
pari al 3,1%), grazie al traino dei quotidiani (+4,5%); 1
" periodici, dopo un buon 2006 (+5,5%), hanno dimezzato il
*loro tasso di espansione (+2,5%). o o
Altro elemento critico & I'espansione dei costi, che
crescono quattro volte di piti rispetto ai ricavi. Nell'ultimo
- biennio il fatturato editoriale dei quotidiani (ricavi da
-vendita e da pubblicita) & aumentato, ma i costi operativi
* s0n0 cresciuti in modo pii1 sostenuto, determinando cost
. un calo del margine operativo lordo delle imprese. Per

e " quanto riguarda 1 ricavi, nel 2007 I'aumento del prezzo di

-vendita {3-6%) e il consolidamento della crescita degli
* introiti pubblicitari (+3,5%) hanno compensato solo. in
parte il calo delle’ copie annue vendute (-1%) e dei
collaterali (-1,9%). Lo e
Inquesto quadro emergono tuttavia, secondo Bianche-
ri, alcunielernenti positivi, come «la capacita degli impren-
ditori di intercettare le potenzialitd di interconnessione
tra 1 vari media», «la crescita dell'indice di lettura”che
. contrastacon lastazionarieta degli indici divendita, legata
- afla crisi economica» e «l'espansione molto significativa
. delia stampa gratuita, cresciuta neli*ultimo anno del 25% °
rispetto al 20065, o BT '
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Gli editori al governo:

Boom de cos, I Feg parla i estuazione preoccupante

«No a sostegni a pioggia
0CCorTono aluti mirati»
1 nodo: troppe distorsioni -

............................... ey

MYRTAMERLINO %7 A%

MenTRE it quarto governo Bet-

lusconisaleal Colle per it giura- -

mento, dalla Federazilone de-
gli editorl arriva la prima, ur-
-gente, richiesta. per I'esecull-

© Yo, «ll NUOVO gOVerno metta.

- mano alla riforma del setiore,
che da tempo & dovuta - ha
scandito it presidente Boris
Biancheri (foto) in occasione
della presentazione del rap-
porto su "La stampa in Italia

5005-2007" -. Non ¢l aspettia-

mo certamente dal nuovo ese-
cutivo sostegnia pioggia, chec-
ché ne dica Beppe Grillo, ma
aiuti mirati per dare a questo
comparto industriatelo stesso

tipo di supporto che hanno -

- aliri settori, dal momento che
_ Veditoriagfonda-
mentale per la cul-
tura di un Paese
civile». Secondo
gli editorilasitua-
zione del compar-

10 & «preaccupan-

te» e il momento,

___ponostantela pre:
senza..di alcuni
elementi positivi
come la crescita
delVindice dilet-

- tura e I'espansio-
ne della stampa
gratuita, & molto
delicato.”” .

Un grido d’al-
larme: se gli inve-
stimenti pubblici-

“tari crescono sul-
la stampa si ridu-

- - ge contempora-

Viene,

" Biancheri:
Yespansione

dei free press

ha superato

{1 25% sul 2006
Bene l'indice

.di lettura
neamente la loro .
incidenza sul fat-
turato editoriale.
inoltre,
confermato  lo
squilibrio nella ripartizione '
delle risorse rispetto alla tv, -
caratteristica tutta italiana.

Nel 2007 - spiega la Fieg - gli

investimenti pubblicitari su
mezzi stampati sono cresciuti
complessivamente “del 3,7%-

grazie al traino dei quotidiani

(+4,5%); i periodici, dopo un-

buon 2006 (+5,5%), hanno in-
vece dimezzato il loro tasso di
-espansione (+2,5%). Parti in-
vertite nel primo bimestre
2008, con un +14% per i perio-
dici e un +3,1% per i quotidia-
ni. E tuttavia, se nel 2000 i
ricavi pubblicitari rappresen-
tavang it 58% del fatturato
editorile, attualmente nonar-

R

rivano al 45%. Perc;hé? Secn_n_:':

?.do gli editori le ragioni vanno

ricercate nel persistere di una
. sasimmetrica ripartizione» de-
gli investimenti puhblicitari
‘tra i media e quindi una posi-
zione di «strutturale vantag-
gio» della tv. Non a caso nel
primo bimestre 2008 il fattura-

' to pubblicitario delle tv gene-

1 presidente

taliste & cresciuto del 4,8%.

Altro elemento critico €
I'aumento dei costi, che cre-
scono quattro volte di pilt ri-
spetto ai ricavi, a causa ‘degli

* oneri di approvvigionamento
- - della carta (+11,2% nel 2006,

. Pubblicit, resta lo squilibrio,con le Y

+11,8% nel 2007). Nell'ultimo -

" biennio, dungue, il fatturato-

editoriale dei quotidiani (rica-
vidavendita e da pubblicitd) &
aumentato, maicosti operati-
vi sono cresciuti
inmodopilisoste-

o, determinan-

do un calo del

margine operati-

- vo lordo delle im-

prese. Per quanto

riguarda i ricavi,

: 'nel2007 'aumen-

to - del prezzo di.

vendita (5-6%) eil

-* consolidamento
.- della crescita de- -
- gliintroiti pubbli-

- citari (+3,5%) han-

no - compensato.

“solo in parte’il ca-

‘1o delle copié an-

" nue vendute ~
{-1%) e deicollate- *

rali, (-1,9%). Nel
* quadro a tinte fo-

sche dipinto da -

Biancheri, emer-

gono, tuttavia, al- . |

cuni elementi po- -

~=§itivi, come «la ca-

. " pacita degli im-
prenditori di intercettare le
potenzialitadiintercon_nessio-
ne tra i vari media», «la cresci-

ta dellindice di lettura che

contrasta con la stazionarieti

degli indici di vendita, legata

alla crisi economica» e soprat-

tutto laverasorpresa delsetto-

re: «L'espansione molto signi-
ficativa della stampa gratuifa,

25% rispetto al 2006». Per risol-

. cresciuta nell’ultimo anno del -

vere i problemni del comparto, .

il presidente dellaFiegha riba-
dito la necessita di una rifor-
ma che «elimini le distorsioni
di carattere fiscale o legislati-
vo che impediscono la flessibi-
lita delle imprese e solleciti
Vattenzione per la letwrar.
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“mmm RAPPORTO DELLA FIEG. ] presidente degli editori: «’andamento
- dellastampanoneé favorevo]e Serve una legge di nforma»

Glomah in Itaha luc1 e ombre

Si legge dipiu, si vende meno

__ﬂon‘s Biancheri, presidente della Fieg

_ ROMA. (vpa) Lucied ombre sui con-
i dell'editoria italiana, con un forte i

sbilanciamento nel rapporto tra co- -
‘sti ericavi: nel 2007 i ricavi sono sali-

‘tidell'l,4 percento, i costisonoinve-
‘cecresciutidel 6 percento. Unanda- -

mento "nel stio complesso nonfavo- .
_;evole ¥ questo il primo dato por- .
tante del Rapporto sullo stato di sa-
lute della stampa in Italia nel trien- -
‘nio 2005-2007 presentato ieri matti-
naa Roma dalla Fieg. )
Nell'intervento introduttivo il) pre
su:lente Boris Biancheri- chesi & det-
1o «ragionevolmente ottimista sulla’ :
firma del rinnovo del contratto dei
“giornalisti» - ha subito sottolineato
come la carta stampata «non attra-
versi un buon momento, ed & sicura-

.mente una magra consolazione sa- -

pere che il fenomeno non & solo.ita-.
liano, perché qui da noi il comparte
ha caratteristiche pia specifiche». -

Unaltro macrodato &l numero di
aziende editrici di quotidiani che

f

,;degh imprenditoridiin-
' tercettare la possibilita -

_ sioni dei vari prodottix; -

hanno chiuso in 10sso nel 2006 50- .
no state 22, due unita in pilt rispetto.

al 2005. Quelle invece che hanno

-chiuso in utile sono state 38. Le per-

dite complessive si sono ridotte da

23,52 20,1 milioni di euro. Pér Bian- -
cheri emerge quindi un quadro di~

«evidente preoccupazlone acuigne-
¢essario porre rimedio. Non é imma-,

ginabile un paese civile senza una .
stampain salutes.
"-. Il presidente della Fiegha sottoh-
neato anche gli -elementi’ posntm;,
che emergono dal Rapporte. In pn-' -

mo luogo «a capacita

-data dalle interconnes-

|

guindilacrescitadell'in- -
dice di lettura, che con-

‘trasta con il declino che registra in- -
‘vecel'indice di distribuzione e guel- -
lo di vendita. Resta quindi una pro-
pensione degli italiani a leggere, -
mentre & stazionaria o cala la pro- .

pensione a spendere, un calo evi-

‘dentemente legato all'attuale con-

gluntura economlca

Terzo aspetio partlcolarmente po-_.. 1 >
carta stampata, va sostenuta non.

sitivo, 'incremento e la capacita di
espansione davvero significativi del-
lastampa gratuita. Biancheriha inol-
tre parlato anche di declino dell'inci-
denza della pubblicita, spiegando
che questo suscita "forti elementi di
preoccupazione”.

editoriale .ha fatto registrare nel
2006 un incremento del 2,7 per cen-

to rispetto al precedente anno, ma
nel 2007 la crescita del fatturato sié -
~ ilsettore, fermo dal giugno del 2003; ,

ridotraall’l,7 per cento.

Passando nelio -
specifico ai quotidiani il fatturato -
" Fieg si legge che andrebbe «istituito.

Poila Fleg ha aﬁrontato anche le
questioni ‘dell'attualita * politica,
chiedendo al governo di affrontare.

il tema della riforma dell'editoria:

«Non possono essere rimandate ol-

.leglslature i tentativi di riforma, di

Bﬂana in rosso nel 2006 per
22 aziende di quotrd:am mvece
& 38 hanno chmso in attrvo '

ciente condmsmne tra futte 1e forze
politiche, aldiladei confini tramag-

tre misiire necessarie perndare slan-
" cio ed ossigeno al settore~spiegan-
.. doinoltre—che nelle due precedenti

" Bonaititi prima e di Levi dopo, nott
_sono riusciti a superare I'esame del.

"_Parlamento, anche se sulle rispetti- -
ve proposte 51 raggmnse una suffi- -

gioranza ed opposiziones. Secondo ..

vedimenti - ed integrandoli la dove
" & necessario - occorre mettere a pun-
* to un nuovo disegno dilegge chein-
CONtTi un consenso generale l'edito-
ria giomalistica, e in particolare la

soltanto perché & un elemento fon-
damentale della cultura civile di un

- Paese, ma anche perché adempie a

gli editori, «partendo da questi prov-

-una funzione di chiarezza e di tra- -

‘sparenza mchspensab:le nella vita
-diund comunitd». -
Nel rapporto presentato ieri dalla

il credito d'imposta per gli investi-
- mentiin innovazioni tecnologichee
rifinanziato il credito agevolato per
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E HE

40 mmilioni le persone che
hanno letto quotidiani tra-

¢ ‘Fieg. Dall’analisi sul mercato

.- su’quotidiani on line. Insom-
‘- ma, la platea dei lettori in Italia

~ in contrapposizione perd con

il presidente della Fieg Boris

o DIROBERTD_N]DO
— . e _~ per la distribuzione in abbona-
“mento», ha spiégato il numero-

el 2007 sono state ‘oltre -

dizionali pagamento, op- -
- pure quotidiani gratuiti, o harino.-
++ usnfratto di inforrazioni su siti in-;

" terriet gestiti da gruppi editoriali.
-~ A fotografare quesia realta ela
“ricerca presentata ieri a Roma,

- sulla Stampa in Italia nel perio- -
+-do 2005-2007, elaborata dalla
- essenziali per Jo sviluppo degli -
f_abbonamentl Nonostante
‘il momento economico
non favorevole perd
“negli-ultimi due anni
‘il fatturato delle-im-
- prese editorialj ¢ stato.
- positivo, cosi come gli -

- editoriale italiano & émerso che '

" 'la maggior parte dei lettoti, cir-
“cail 67%, legge un quotidiano " -

' 'a pagamento, uno su tré.testate -
- gratuite e il 21% invece notizie

& cresciuta nell’ultimo biénnio”

- le effettive vendite dei giornali -
. in edicola. La sp1egaz1one per:

" Biancheri, & semphce In primis--
* “«la concentrazione dei livelli di

LA FIEG PRESENTA ILRAPPORTO SULLA

reddlto ele dlfﬁcolth stonche

uno degli editori. Non solo. Ad

-aggravare il quad:o complesswo

*~-sono stati anche i provvedlmen-

- ti dell’ultima legge Finanziatia

. impennata dei costi .

~ continuano-a-

“che invece «di produrre 1'attesa -
-razionalizzaziohe degli inter--
‘venti pubblici del settore», si-
‘@ limitata a una «drastica sfor-
biciata degli stanziamenti sulle-
tariffe postah agevolate», ovve- -

ro gli-mici contributi indiretti

investimenti pubbhcrtan :
A fare da contraltare in- -

vece, c't la contmua o
industriali che :

pesare Slll'

b11anc1 Il fatturato dei quotldla-

"ni (ricavi da vendita e da pubbli- -
“citd) & aumentato del 2,7% nel
2006 rispetto all’ anno prece- .

- Sale il fatturato ma ancora di pin crescono i.costi. Il preszdente
" Biancheri, difficolta per la distribuzione in‘abbonamento
*-.-;'I lettorz della free press sono zl 34, 7% della popolazzone over ]4

" denteé, mientre & calato all’1,7% -

:nel 2007. 1 costi di produzmne
“‘sono-saliti del 3,1% nel 2006 e’

:"del 6,1% nel 2007, soprattutto
;__a causa dell'impennata degli
.“oneri per 1’approvigionamento

“della carta (+11,2% nel 2006 ¢ -

ne delle vendite ha
_determinato un calo

B  pubblicits sul fat-
turato totale, pas-
sato dal 2,4% del

u dell’anno
L passato. In

y - 2005 al- 264%

_totale gli.

411,85 nel 2007). It ‘comparto -
-dei penodn:l ha reglstrato trail ;
"32006 e i1 2007 una crescita degh™
1nvestunent1 pubblicitari del
7,8%, ma la contrazio--

del 3,3% dei ricavi
complesswx ‘Que--
sto spiega il mag- .
5 -- gior peso ‘della’
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investimenti pubblicitari sulle
.‘testate SONO. cresciuti-del 3,7%
““1o Scorso anmo, pili-della media’
del mercato, salita del 3,1%. So-
- no stati i quotidiani ad attirare -
‘maggiormente 1'interesse degli "

- investitori (+4,5%), ‘mentre. 1 . della popolazione: al-di sopra’"

. periodici hanno dimezzato 1a’
_propria crescita pubblicitaria,
al 2,5%, contro il 5,5% messo

" a segno nel 2006. Paxti invertite-
" mel primo bimestre del 2008.La
Frpubblicita & cresciuta del 14%
per i periodici e del 3,1% per i

" quotidiani. Uno dei fenoment
da guardare-con sempre pii at-

. -press cresci

tenzione P presidente della
- Fieg, rimane guello-della free -
' ta molto a livello® -

. internazionale. Secondo il Cen-
~ 151 lettori di free press nel 2007 . -
~ hanno rappresentato: i1'34,7% !

" dei quattordici anni. Non acaso -

% in questo settore gli‘investimen:_ _
_-ti pubblicitar1 sono cresciuti del

.29,3% su scala nazionale. Infine -
- per Biancheri, lo spauracchio di -
- intérnet, «sig invece sivelatauna -

- opportunita che ha contribuito-ad; - |

‘allargare il pubblico dei lettorin.:
. (riproduzione riservata)
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B S
Crisi dell'e

DAROMA L
ROBERTO L. ZANINI

roblemi -~ ... .
P congiunturalie .
strutturali. La .~
" relazione annualé del

presidente della Fieg Boris -

- Biancheri sullo'stato .

~ dell'arte dell'editoria di
“~giornali e periodiciin - -
Ttalia, relativo al triennio

2005-2007, denunciauna

situazione prossima alla

"crisi € un settore in cronico

A

- drastica sforbictata degli -

. postali agevolaten. -

ricollegare a una

‘molteplicita di fattori la cui

intidenza ostativaion sié -

stanziament sulle tariffe. -

In quest ottica Biancheri '

. '_cdstiﬁizibﬁali a-i_11fc_irin_are; -
* ‘e-aessereinformati». -
© . Naturalmentenon &

ol dell'va che nel settore

Nella relazione
annuale il presidente

uzione

_-un'costo dipro
- gssendo a carico dei

attenuata nel corso degli : ——

ultimi anni, anzi & sta?gh della Fieg, Biancheri, . produttori enondei
. aggravatadallultimalegge g delineatouna . -Consumatont inizativedi -/
* finanziaria che, lungidal = . ——— =~ " incentivazione della " ]

produnaie];'zl;a{tesgi T _ " situazione prossima .- . - ]__ettura gjovarule;= dl' Tl

razionalizzazione degli crisit 5 - un'incisiva azione di, '

interventd pubblici ng{l . 'alla crls.l.. ({§er\f.ono razionalizzazione del
settore, sierisolcainuna © © sostegnimiratiy - - circuito distributivo. . ..

T T _Un elenco che nei fatti

* " ricalca quello deglianni .
--precedenti. Il pro lema, si
~. " ‘sortolinea alla Federazione

. ¥.degli editori, & cheda ..

. bisogno dirilancio. . ~ hachiesto.alnuovo . - [ " degli edito he ¢ _
«Siamo in presenza di costi govemq quellariforma .. -~mancato Y'elenco delle |- - - :troppo tein sichiedono
- di produzione in costante .- elleditoria che'dadue: - = -proposte, cominciandodal © . interventi chenon . -

" aumento e diricavi -
editoriali che stentano a -

" -crescere in misura

" adeguata e, quindi, di

_ margini industriali che si -
contraggono daun < .
_triénnio inmisura.;: - 0 -
“preoccupante. Ai nodidi
 carattere congiunturale -
_ hasottolineato il

presidente della Fie —51

~.aggiungono poi quelli di
- natura strutturale da

- per dare al settore lo stesso . 7
- d'imposta per ghi

“Supporto ancor pilt dovuto

- - leditoria® fondam.emale_'- i

_concorrere alla -
~ salvaguardia dei diritti

- legislature viene fpr()r‘xt_nec«;sa_.. .
;. enonsiriesce a
: vogliamo contributia

are. «Non. -
‘pioggia ma sostegni mirati -

tipo di supporto che
hanno alin settori. -~ - .- -

se siconsiderache ... -

.perlaculturae per. .

*“multimedialitd;
. agevolazioni sul terreno

credito agevolato edal
credito d'impostaa "~ -~ -
supportodegli .~

investimenti, Quindi & - -

stato chiesto: il credito - " .;

! acquist
di carta; misuredi - = - -

$0Stegno per nuova - - -
_ occupazione eperil .

otenziamento

ziamel dell’OﬁérEa
nellareadela .

“-arrivano, pet far fronte a :
_unactisi che, standoal .. -

" rapporto presentato ieri «&
: soprattutto di carattere .

industrialé». Il problemae .-
-~ che, prendendoidati -
-relativi al 2007, a fronte di
unaumento dei costi. -
- operativi del 6,1% (la carta,
- “ha avato un incremento
- dell'11,8), i ricavi editoriali*
* somo cresciutisolo
. dell’L,4% Lanno
- precedente alla voce ricavi’
: editoriali si era registrato
.un incremento del 2,7%.
- Trnotivi sono molteplici.

ditoria, appelloal governo

. dell'editoria ra;(affesenta e

-~ Intanto le vendite harino "¢ -

t

i

I cvistounleggero - -

- incremento. Cosi nel 2007

“si&.tornatia 5 milionie™ "

494 mila copie giornaliere -

- diquotidiani, conun :
- :decremento dello 0,3%.

.. ripreso il ttend in discesa - .
/; -niziato nel 2000, dopoun :: -
;_anno, il 2006, cheaveva i

“Perisettimanaliil caloé: & -

et ié;_t.atd.del 4,2 -Crescono i
~ ricavi pubblicitari, Nel

2007 del 3,7%. Incremento -

= che dura da qualche anno /-
(nei primi rmiesi del 2008 & |
+; perd sceso-al 3,1%) ma che
‘corrisponde a cifre reali
..~ ancora motto al di sotto -
*-. delle medie.eurppee, con -
©unaincidenza sul fathurato
_ - che non raggiunge il 45%,
- .quando nel 2000 eraben
. oltre al 55%. In crescita
‘costante la diffusione della
free press” e dell'editoria :
~ online.- : :
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| Rapporto Fiég: Bianchert
presenta il conto. al Cay
¢ polemizza con Grillo”

di FRANCESCO LENER - s

”A iii:rtrj']%vo gove‘r(rilo,_non__cme.__- niper una generale mancanza di - tra I giovani, le donné e ii_,pensid-'i

o r provvidenze a piog: sensibilita sul tema.-Per eliminare: nati. e nelle aree; dell'ltalia con -

gia, ma incentivi mirati e sostegni. - distorsioni di carattere fiscalé e le-- - bagsi “indici di * diffusione” della .

| _a}iq sviluppo. Esattamente come in gislativo e sollecitare un maggiore . “stampa (ciog al sud), e Vintrodu- -

: ghgc_cs}:eétonr; ér_llgusér_lah QGq_HItE_Fah, ~ spirito di fettura 'si rendono :'rleces,_-_':_ ~ zione - di agevolazioni fiscali per'_.lé"'
veste del ‘pOJé'n?i.st;ewpoeh sirI act)te;g:_i'z : ?;)iglieéﬁrgl;?re' t‘ihe_gﬂdmno_ slancio e " sottoscrizione di abbonamenti. _*

bene a Boris Biancheri, piesidente tareg"" -tfopsgb?re - Per non ”TSUIH A propostio diabbonament. -Qu.—-_

della Federazione degli Editori di : fumose, le -~ . ' alche - tempo fa I'ormai ex softose

| Giornali;ma una risposta al grande proposte .della” "~ " . gretario” per - VEditoria; Ricardo:

+| guastatore cvidentemente andava - Fieg vengono i 7 Franco - Levi, “aveva ~ chiaramente

jdata messé nero su! - U ... spiegato .come. per lo Stato gli in-i -
I"occasione era la presentazione .. bianco. e di-1 e, centivi all’editoria piti gravosi non
del consueto rapporto sullo stato-di - stribuite  ai girr ' [ siano quelli diretti ai_giornali_di’
salute gleAIIa.stamp_a italiana. Niente' ornalisti pre-- .= © -7 patito e alle ‘cooperative ¢ gior-
di particolarmente nuovo nei fisul-  senti ...Tfa 1€ N alisti, ma quelli indiretti !egati"in

| tati delle tabelle, che indicano una principali, V- . particolare ‘alle 'agé\iolaéioni po-
certa stasi nel consumo dei ‘quoti- stituzione . del. S . stali, che avvantaggiano sopr'atfut;-'
diani, - che non crollano soprattutto - credito d'im- ¢ . Coto i qGOtidianif };il‘,! letti e pil rigs
_grazie alla crescita della free press, - posta . per glii~ AR . chi. La Fieg, di-contro, si scag’lié".

un calo evidente di settimanali e investimenti-in” . - ¢ L. duramente ‘contro’questa posizio-,

mensili e la solita sproporzione ‘nnovazioni tecnologiche e il rifi- - he:  “L'ultima legge finanziaria el
tutta italiana  degli investimenti ‘nanziamento del credito agevolato " legge .- invece di produrre l’atté-sa!'l
pubblicitari nei media, a vantaggio . per il settore, un fondo per la nuo- L razionalizzazione “degli- interventi '.

Cvviamente della televisione. . . va occupazione e la multimedia-  —
‘{a favorevole coincidenza dei lita, *la reintroduzione del credito " ___ - L
‘tempi con la presentazione def nu-. ~ d'imposta per I'acquisto della carta '} '

ovi ministri berlusconiani, pit che - in favore_delle imprese editrici di

altro, suggerisce aila Fieg di tra- quotidiani e periodici, |'esenzione

sformare  Villustrazione del rap- ~ totale dall’lva per il comparto del-

porto nella presentazione di un- - ['editoria, il potenziaménto della:

rampia lista della’ spesa nei con- - pubblicita dello Stato e degli enti | :
fronti ‘dell’'esecutivo _entrante. pubblici sulla carta stampata ("2 - . Segque
”Questogovemo—’spiegaBianche_ri_— garanzia di una maggiore traspa--

deve mettere mano alla riforma . renza - dell’attivité_'amministrativa”,-'

dell’editoria, vanamente discussa = dice Biancheri), misure . di” incenti-

i .Parlamento negli ultimi sette an- vazione della lettura dei giornali
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pubblici nel setiore, si & limitata a .p;articolane,' il 2006 vede aumenta- .

_una drastica ‘sforbiciata degli stan-

ziamenti * sulle tariffe postali age:
. ciog ghi unici - contributi -

indliretti essenziali per lo-sviluppo
_degli” abbonamenti”. La percentuale -

“volate,

re il fatturato editoriale del 2,7%

- rispétto . all’anno precedente, una

“crescita che si riduce ali'l,7%. nel
2007 e che viene in buona parte
“vanificata “dallaumento. dei costi, -

~ degli abbonamenti  sul ‘totale dei - saliti del 3,1% nel 2006 e del 6:1%
e ' “giornali_ venduti- nel 2007. L'aumento del prezzo di
segna, in effetti, - -vendita (5-6%) e il consolidamento
un - dato - allar-~ della crescita degli introiti pubbli-~
‘mante -in ltalia: * ‘citari - (+3,5%) niello scorso .anno
‘un misero- 9% - -compensano solo- in parte il ‘calo .
. i _ che sfigura - delle copie_annue vendute (-1%} e
o larrivano a quom 4 mz[zom, ... contro quasi - - dei eollaterali (-1,9%). In quest'ul-
S e e L S s T Ctufti i paesi. eu- ~timo. caso,: la flessione maggiore
- pit del 50% della tiratura " ropel. . "Le age-
' B ST T -volazioni po-

" Ormai le copie gr atuite - - -
" distribuite ogni giorno -

‘ni (-3%), che negli anni precedenti

 delle cop ié. a pagamento :

" Federico Me-. - om, -Cid:che’ grava davvero, perd, .
 gna, responsa-. _
e . bile: dell'ufficio - -mento. - della carta. (+11,2% nel
~ studi della-Fieg = sono una sorta'di - 2006, +11,8% nel 2007), che cre-
_risarcimento “alle.inefficienze del - scono ben pil dél costo del lavo- - .
~ sistema dei servizi,’ e ‘comunque. “ro. (+1,4% nel 2006 e +2% nel

. non_costituiscono una voce di bi- . 2007). - - - .
~lancio per i quotidiani che indiret- . - Numeri_incerti che fanno a pugni
" tamente ne beneficiano. Se si ta- . - con - le’. performance della. free
~ glieranno - ancora, dovremo arren- . press: nel 2007 le sette principali
. “derci” ad .arrivare a un livello di. “’testate hanno totalizzato. quasi 4
““abbonamenti. pari a quello della - milioni. di copie distribuite in me- -
Grecia”.. 0N dia giornaliera, pari a oltre it 50% - .
. A consolare-gli animi ci.sono i dati ~ della tiratura media delle ‘testate”
- relativi. all'indice di . penetrazione “quotidiane a pagamento, registran-
, della lettura dei. giornali, che au- -do .una crescita della .pubblicita
e e e o omenta significativamente,. e a qu- “._commerciale nazionale. pari al
- ““alche segnale di risueglio della - 29,3%. Tanto per chiarire da che.
*pubblicita. Per i quotidiani, -in - parte soffia il vento. . '

“interessa i libri-allegati ai quotidia-~ .
tali— secondo - avevano fatto segnafe un vero bo- . .-

sono.. gli . oneri di approvvigiona- . '
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.. Nell'editoria la pubblicita . rescita -
'ROMA - Cresce la pubblicita sulla carta stampata, € in questo
primo scorcio dell'anno sorio i periodici a tirare di pii (+14% tiel
'primo bimestre). Gli stessi-periodici che-dopo la buona perfor-
‘mance del 2006, con un fatturato -cresciuto del 5,5%, o scorso
“anno avevano registrato un indebolimento dimezzando quindi} .
il tasso, di espansiosie (+2,5%). Lo dice la Fieg nel suc rapporto
‘sullo stato di salute della stampa italiana nel periodo 2005-2007,
‘presentato ieri a Roma, Quanto ai quotidiani, proprio questi nel
'2007 con il loro incremento:del 4,5% hanno fatto da traino alla
crescita complessiva degli’ investimenti pubblicitari sui mezzi
stampati (pari‘a +3.7% sul 2006): Anche se in avvio di 2008 i
‘quotidiani registrano una leggera contrazione (+3,1%) nella rac-
:colta pubblicitaria. Ma; dice la Fieg; snonostante la positiva evo-
Tuzione del bienriip 2006-2007 ¢ di questa prima parte del 2008,
‘uno dei probleémi centrali per la stampa resta quello di un flusso
“di'ricavi che appare strutturalmente inadéguato in rapporto ai 1i-]
“cavi editoriali complessivi». RS

i
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Fieg: il mercato non cresce

" M Un mercato che non'si espande nelle sue
due componenti di fondo: vendite e
pubblicita. E sintetizzabile cosl lo scenario
dell'editoria gsornéhstlca che, secondo il \
rapporto su “La stampa in ftalia” nel triennio 7'

© 2005-2007 curato da[l’uﬁ' cio studl della Fi leg ‘
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| Fieg. Presentato il rapporio, s«
R}

pa gratuita. Per questo, la Federa-
zione degli editori chiede al nuovo

re a questo settore lo stesso tipo di
supporto di altri. Cosi, il presidente

dotto il rapporto su «La Stampa in

mattina a Roma.

aila Presidenza del Consiglio, Bo~

‘nologiche e il rifinanziamento del

multimedialita. Si attende anche la
“reiritroduzione del credito d’i impo-

Roma. La'situazione dell’'editoria &
preoccupante, nonostante elementi
positivi, come la crescita dell'indice - pubblicitd di tutti gli Enti pubblici. -
di lettura e I'espansione della stam--

governo di varare lariforma del set- -
tore. Non si attendono «interventia’
pioggia», ma'sostegni mirati, per da—

della Fieg, Boris Bianchert, ha int'ro—"*

Italia 2005-2007», presentato 1en
* quotidiani sono scese da sej milioni’
emezzo dicopie nel 1995 a quattro-.
mila nel 2007, Eppure gli italiani leg-
-gono. 1l 79,1% (pari a 41 milioni di’ .
persone) legge almeno un quotidia-
no. Aumentano i letton ma scendo—.’._ ,
L e chen dl & detto ottimista. Il 'clima & ! ]
. N divario temtonalee alto Al Nord B
si vendono 114 copxe il giorno per -
. mille abitanti. Al Centro 104 per mil-
le e alSud solo 60. Lei imprese editri--
~ ci di quotidiani hannio visto i ricavi -
-editoriali salire dell'1,4% tra 2006 e
' 2007, mentre i costi operativi salta- -
vano del 6,1%. [l margine operativo .’
lordo si € piti che dimezzato. Ltalia -

La riforma dell'editoria & attesaf, .
" da. d_ue legislatiire. I progetti, che -
portano le firme dei-sottosegretari.

nalutl e Levi, non sono riusciti a'su-
perare Pesame del Parlamento. La
- Fiegsollecitaiil credito d'imposta per” .
| gli investimenti in innovazioni tec-:

credito agevalato, bloccato nel 2003,

Inoltre, dovrebbe essere .creato un -
Fondo per la nuova occupazioneela .

staper!’ acqutsto di cartae I esenzm- .

ne totale per I'lva nell’editoria,
. Lo Stato dovrebbe sollecitare la

sulla carta stamnpata e studiare in-
centivi alla lettura, stabilendo lade-

duzione dai redditi della spesa per -

abbonamenti {fino a 300-350 euro

- I'anno). Queste richieste non sono. .
esose, perché partono dalla situa-
. zione obiettiva dell'editoria. leri non
& stata maj pronunciata la parola
“acrisiy; aniziil presidente della Fiegsi- ~

é detto positivo sul futuro. Ma i dati
sono pesanti. Le. vendite medie di

no le vendite,

| NUMERI DEI.I.A STAMPA--
oni i

Lerron di free press
nel 2007 -
34,7%de

di 14 anni-e pi

popelazion

presenta il piu alto tasso di vendite
-in edicola, dopo la Grecia, ma il tas- -
'$0 pil1 basso di vendlte in abbona-
mento (9%), seconda solo al Porto-
gallo. Colpa dei ritardi delle Poste, |
‘Ricontosciuti dallo Stato, che aveva”
'dlsposto una riduzione delle tariffe i
per i giornali. Ma l'ultima Finanzia- |
ria del governo Prodi aveva revocato-,
-quella «agevolazmne: che era_;
atto di riparazione per il servizi

Tra i fattori positivi, lacre ata e
la pubbhcnta(+3 7%), ma iticavi pi b
blicitari tra il 2000 e il 2007.sono;
-scesidal 58 al 45 per cento del fattu—-
rato editoriale, mentre la Tv reg:-
‘strd Una;forte crescita. Sul rinnovo’
del contratto con i giornalist, scadu-!
to"da tre anni, il pre51dente Bian-|

positivo. I grafici del rapporto dico-..
‘nothe la popolazione gmmal]stica |
nel triennio 2004-2006 & cresciuta
.del 3.3% complessivamente {2,6% '
_neiquotidiani e 4,1% nelle agenzie di' |
starnpa). Hivelli di 0ccupa‘zione's'al~
gono ed anche questo & un segnale ;
posmvo :
PAOLOR. ANDREOLI

.'\'

CONTRATTO .

_ «Sipud’

ragionevolmente’

" dire diessere” " ' }
“ottimistis suP"

rinnovo del =
contratio

'nazionaledgi .
" giornalistiha detto

il presidente della -

" Fieg, Boris

Biancheri,a
proposito
dell’avvio del _
negoziato, su cui ’
comungue «é.
meglic non fare

“previsionix. Per
" Biancheri «il clima
- chedrcondas [a

trattativa «é
costruttivos.
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ROMA Nel periodo 2005-2007 cresce il fatt
to delle imprese editoriali ed & E‘ositivo 'an-
damento degli investimenti pubblicitari, ma i

_costi aumentano in medo molto pill sostenu-,
to. Il tutto in un quadro di incertezze légate al-
la erisi economica ma anche a fattori struttn-:

rali, aggravati dall'ultima legge finanziaria che,
‘invece di «produrre I’attesa razionalizzazione

ti sulle tariffe postali agevolate», cio® agli «uni
ci contributi indiretti essenziali per lo svilu
.degli abbonamenti». E il quadro delineatoi
la Federazione italiana editori giornali (Fieg

2007, presentato jeri nella sede di via Piemon-
tea Roma_.. . LT

QUOTIDIANE: GLI ALLEGATI NON *PAGANO- PI
Nel periodo considerato.il fatturato edit
le dei quotidiani {ricavi da vendita e da P
cita) & aumentato del 2,7% nel 2006 rispe
Panno precedente, crescita chi si @ rido
all'l,?%P nel 2007, mentre i costi soho saliti 'd
3,1% nel 2006 e del 6,1% nel 2007. Di qui il
-ridimensionamento del mol — margine opera-

mol e fatturato passato dall’s,3% del 2005 a
7,9% del 2006 e al 3,7% del 2007. In dettagli
per quanto riguarda i ricavi, nel 2007 Paume;
to del prezzo di vendita (5-6%) e il consolid
-mento della crescita degli introiti pubblici

rali {-1,9%). In quest’ultimmo com

degli interventi pubblici nel settore»; si & limi- -
tata a una «drastica sforbiciata degli stanziamen- "

rapporto sulla stampa in Italia nel perioda 2005- ;

1 tivo lordo ~ delle imprese con un rapporto tra

(+3,5%) hanno compensato selo in parte-ili'éél.
delle copie annue vendute (-1%) e dei collate--
arto, la fles- .t

. PUBBLICITA: CRESCE MA NON BASTA . " "

" Nel 2007~ spiega la Fieg - gli investimentt -
-1 pubblicitari sui'mezzi stampati sono cresciutl .

- complessivamente del 3,7% (pitl della media di,

mercato, pari al +3,1%), grazie al traino dei quo-

tidiani (+4,5%); i periodici, dopo un buon 20086
*: {+5,5%), hanno dimezzato il loro tasso di espan--

" sione (+2,5%). Parti- invertite nel primo b;me__—.
stre 2008, con un +14% per i periodici e un’
+3,1% per i quotidiani. Tuttavia nel 2000 i rica-

.; .vi pubblicitari rappresentavano il 58% del fat- .
' turato editoriale, attualmente costituiscono a.

* ‘malapenail 45% (la media internazionale & su-.

~ periore al 50%). ¢ oL v Caml i

- Inpltre in Italia persistono una «asimmetrica :

i Tipartizione» degli investimenti pubblicitari tra :
i media e una posizione di «strutturale vantag- .

" gio» della tv: non d caso nel f:in_m bunqstr_e\ZOOB _
-1l fatturato pubblicitario delle generaliste & cre- .
-scinto-del 4,8%.. E non sembrano fondate, se- -

. condo la Fieg, le previsioni di un rallentamen- .
o strutturale della crescita della pubblicita te- -
evisiva, a causa’della forte. espansioneidel sa- .
ellite; dell’avvento del digitale terrestre e del- "
‘I'éntrata in vigore delle nuove norme europee ' .
che hdnno aumentato le possibilita perle tv di:
“confexiere pubblicitd, grazie a pratiche come il *.
7 ,:Qd%g;g acement» {inserimentd di marchiin *

" Aumentano i lettori ma non le vendite
- Oltre 40 milioni leggono un quotidiano

S
{LA RICERCA [

sione maggiore ha interessato i libri allega
quotidiani (-5%}, mentre per gli altri collat
rali il calo & pitt contento {-1,3%). I collatera :
restano comunque un'integrazione dell’offerta | -
«di rilevanza strategica», in quanto il loro pesa
sul fatturato editoriale & stato del 12,4% nel 2007 -
(12,9% nel 2005) Di contro, la spinta maggiore -
all'aumento dei costi & venuta dagli oneri di ap-’
provvigionamento della carta (+11,2% nel 2006, |
+11,8% nel 2007), mentre il costo del lavoro &7
cresc}iuto di meno (+1,4% nel 2006 e +2% nel
2007), .- - ’ - G

PERIODICI: CALANO LE VENDITE I [
- Nel biennio 2006-2007 la pubblicita & aumen-- . -
tata complessivamente del 7,8% (+5,1% niel .
2006, +2,5% nel 2007), piit degli investimenti-:
diretti verso 'insieme dei mezzi classics {+3,5%]),.
ma la flessione della diffusione delle copie ha
determinato una contrazione dei ricavi da ven-
dita: -3,3% nel biennio considerato {dato sul
quale ha pesato anche il minor apporta dei col- -
laterali}. E cresciuto cosi il peso della pubbli- -
cita sul fatturato editoriale, passato dalpz4,4°/o '
del 2005 al 25,6% del 2006 e al 26,4% del 2007, .
mentre i ricavi da vendita sono scesi nello stes.
.50 periodo dal 75,6% al 73,6% (calo legato an-
che alle insufficienze del cireuito distributivo).

L

_ A unaplatea di lettori che si & andata
 allargando ha fatto da contrappeso I'e-
 rosione dei livelli di vendita dex giorna-

- 1. Lo sottolinea Ia Federazione jtaliana .

.degli editori nel Rapporto sulla stampa

*'presentato a Roma. Tra i fattori di crisi,

a contrazione dei livelli di reddito e

+.. le difficoltd storiche per la distribuzio-
.. 'ne in abbonamento. In positivo il fatto.
. che non esiste il pericolo internet che si ..
€ rivelato un’opportuniti. Nel 2007 ol-:

tre 40 milioni (40,4) di persone hanno

letto quotidiani tradizionali a pagamen-
* to, quotidiani gratuiti oppure informa-

zioni su siti internet gestiti da editori di
quotidiani. Di questi il 67% legge un quo-
tidiano a pagamento, il 34,7% testate
gratuite e il 21,1% notizie da quotidia-
ni online. o

Internet «si & in realta rivelato un’op--
. _portunité che ha contribuito ad allarga--
<re il pubblico. dei lettoriy, s

iegano gli

editori. Nel 2007 il network dei siti di

uno dei principali gruppi editoriali ita--

liani ha aumentato la raccolta pubbli-
citaria on line del 64% rispetto al 2005,
un incremento di gran lunga superio-
re a quello medio fatto registrare dagli

investimenti pubblicitari su internet. Se- .
conde gli editori i 40,4 milioni di let-

tori dimostrano come I'informazione :
che parte dalla carta stampata «sia sta-
ta capace di consolidare il suo ruolo sto- |

.rico rispondendo alle esigenze di un

contesto culturale e sociale in evoluzio- |
ne» e che «i giornali restano il pii im- -
portante strumento di democrazia a di- -
sposizione dei cittadini per capire gl |
eventi e per operare scelte conseguen- |-
tir, - C ' S 5
Ma se aumentano i lettori non crescono |
le vendite: nel 2007 quelle dei quotidia- |
ni hanno subito una[ieggera flessione (-
0,3), dope i segnali di ripresa del 2006 |
(+0,9). In rapporto al 2000 perd il calo :
delle veh;h('ltle ] stz}tu del 9,5%. Lo stesso
per i periodici: nel 2007 rispetto al 2006 -
il ca!gfll:lla diffusione d:lisspetﬁmanali &
stato del 4,2%, dei mensili del 3,9%. Nel .
2000, 55 testate settimanali diffondeva- :

- 110 14,991 milioni di copie a numero. Nel

2007 le rilevazioni, estese 2 63 testate,
indicano una diffusione media a nume- ; -
10 pari a 13,774 milioni & copie, 1,1 mi-
lioni di copie in meno rispetto all’anno
di riferimento,
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o . “dialcuniele- |
. menti pcnsm-

" ratiperdarea

-"le per la cul-.

- teeilmomen-
to, nonostan-

1 pmszdente Fieg Biancheri sollecu‘a la rg%)rma

- Giornali, vendlte in calo
ma aumentano i le lettori ,,

ROMA Menl:re il quarto’ go—

verno Berlusconi. sale al Colle-.
per il giuramento, dalla Fede- -

razione degli editorl arriva la
prima, urgente, richiesta - per:

l'esectitivo. “Il nuovo govemo,

-mettamanoallariformadel set-

tore, chedatempoédovata: ha*

scandito .1} - presidente Boris.
Biancheri (nella foto) in occa--

sione della presentazione del

rapportosu*Lastampain Italia
2005-2007" -, Non ci aspettia
mo certamente dal nuovo ese:
cutivosostegni aploggla chec
ché ne chca T
BeppeGnllo L[
ma. aiuti mi-.

questo com- | -
parto’  indu----
striale lo stes-
sotipodisup- " |- :
porto che |-
hanno  altr
settori, . dal
momento che -
Ueditoria &
fondamenta- -

tura - di un
Paesecivile”.
Secondo gli
editori fa si- .
tuazione -del.
comparto: &
preoccupan-

fe la presenza

vi come la

crescita dell’indice di lcttura e
I'espansione della stamnpa gra-

tuita, e moltodelicato.
Un grido d*allarme: se ghi
1nvest1men[1 pubblicitan - cre-

‘scono sulla stampa si riduce’

contemporancamente la loro
incidenza sul fatturato edito-.

riale. Viene, inoltre, conferma-. .

tolo squ111br10 nella ripartizio-
ne delle risorse rispetto alla tv,
caratteristica tutta italtana, Nel

2007 - spiega la Fieg - gli in-
vestimenit pubbhcuan sumez-.
zi stampati sono cresciuti com- -
plessivamente del 3,7% grazie,
quotldlam ’

al traino dei
(+4.5%); i periodici,.dopo un: .
buon 2006 (+5,5%), hanno 1i1-.

vece dimezzato il loro tasso di-

espansmnc +2 5%) .Parti in-
.. vertite Tniel” primo. - - bimestre;
2008, con un +14% per i pe-
“riodici e un +3;1% per-i quos!
- tidiani. E tuttavia; se nel 20001
ncav1pubbhcxtmrappresenta—
#'vano il 58% del fatturato edi-|
toriale; attualmente oot amva—‘
© noal45%. Perche" Secondoglit

* editori le ragioni vanno ricer-,
catenelpersmcredluna asimi-

- mefrica ripartizione’ degh in-:
rvesumennpubbhcntantralmc-
dia ¢'quindi una posizione di’
sl:rutmralc vantagglo della tv.

. Alo L cle ;'

mento, critico,
. &..T anmento.:
. def costi, ch_e
Crescono.

“quattro’ volte
'dlplunspetto

.mento della

Ccarta’ -
(+11, 2% nel

2006,

- +11 8%
2007)

- dro atinte fo--

emergono,

elefnend
"-‘-pOS]thl et
- me. “la capa»
citd degli im-.
T prenditori di
1ntercettare le potenzialitd di’

_dia®, “1a crescita dell’indice di
Ieltura che conirasta con la sta- -

zionarieta. degli indici di. ven- |

dn.a legata alla crisi economi-"

" ca” e soprattutto la verasorpre- -
sa del- settore: *I.’espansione -

molto si gmﬁcatwa della stam-

pa gratuita, crescitita pell’ulti-
" mo anno del 25% rispetto al .

2006", Per risolvere i problemi,
del comparto, il presidente del--
la Fieg ha ribadito la necessita
di una riforma che “elimini le

-distorsioni di carattere fiscale o

_legislativo che 1mpedlscono la
“flessibilita delle i imprese e s0l-

leciti Yattenzione per la lettu- -

ra”

oneri. di - ap-.
provvigiona- ;

]

Nel’ i]ua--
che- dipinto
- da Biancheri, "

- t‘utt.avia aleu-

ll'lT.CI’COnl’!ﬁSS]Ol'lC fra 1vari me- -

11
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.. rilo stidiosii La Stampa in Ifa
- Jta nel periodo 2005-2007 elabo-
' rato dall'Ufficiostiidi della F

- derazione Italianadegli Edito

- di Giornali, - "

- come auna platea di lettori che
si ¢ andata allargando ha fatto

deilivellidireddito é le difficol-

-uno dei fenomeni pii1 innovati-

_ Lo studio mette in evidenza:

dacontrappeso 'erosione dei Ji-
. velli di vendita deigiornali. Tra .
i fattori di crisi, la contrazione

tidiani tradizionali 2 pagames -
- to, di quotidiani gratuiti e infor-" ;
- mazjoni su siti internet gestiti,
da editori"di quotidiani nel -
2007. Di questi 404 milioni di"
‘persone il 67% legge un quoti-, *
-dianoapagamento, i1 34,7%leg-

" ta storiche per la distribuzione
- in abbonamento. In positivo

* vialivellointernazionale &quel- .
. lodellafree press,ma sopratiut- .

rente dei giornali tradiziona
che invece’si ¢ rivelaio un’op-
portunitd. .
‘Sono 404 milioni'gli inds

dui che hannoletto copiediquo-

_dei lettoris: spieganogii editori
-E, infatti, tra i 100 siti web pii

ducibili a gruppi editoriali: Da:,
““segnalare ad esempio: che nel:

2007 il network dei siti di un
- dei principali gruppi ediforfali
italiani ha aumentato la raccol- .

~ Internet «$i & in realta rive
> un'opportunita che ha contri
uito ad allargare il pubblic

vestimenti pubblicitari suinter: |
net, sottolinea ancora'la Fieg . |
. Rispettoallaletturac'sunda:. -
to di segno opposto: nel 20071e -
venditedeiquotidiani hannosu-
bito una leggera flessione (0,3); -

visitati song venti-quelli ricon-:

ta pubblicitaria online del 64%

- nali éstatodel4 2%

del 3.9% Nel 2000 le 55 testate. -

- settimanali oggetto dellerileva-

. zioni_ Ads diffondévane 14,991

dopo i Segnali di ripresa’del . ;
2006 (+ 0,9): In rapporto al 2000
perdil calo delle yendite éstatg”

- Inilioni di copie a riumers, Ne]

- 2007 le rilevazioni; estése a 63

iestate, indicané una diffusione - !

- media d numero pari a 13,774

~milion di copie, 1,1 milioni di - ;

 copie in mend rispetto allanno -

diriferimento. A pesare cerfoa -
contrazicne dei livelli di reddi--
~to e della eapaciti di'spesa del-

e famiglie, con un divarioevi- ;

‘dente traNord e Sud che fa par-
lare la Fieg di «questione meri-
dionale». - -+ g

Ed

T
1
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’.% ROMA Luci ed ombre
‘sui. conti dell'Editoria

1ta11ana con un forte sbhi-
lanmamento nel rappor--
‘to tra costi e .ricavi: nel
2007 i ricavi sono saliti- .
dell 1 4 percento, i costi -

‘sono “invece cresciuti
‘del 6 percento. Un anda-

mento «nel suo comples-

'so ~non_favorevole». E

'questo il primo dato por-

tante del Rapporto sullo
istato di

stampa in Italia nel tri-~
ennio 2005-2007 presen--
‘tato questa mattina dal-_-

ila Fieg.
. Nell'intervento

) sottohneato come la car-
: ta stampata non attraver-

Edltorla j costi (+

-Fieg

mtro--:
‘duttivo il presidente Bo-
‘ris Biancheri ha subito

llano perche qul da noi

. il comparto ha caratteri-
“4tiche pin

spemﬁche
Tn altro macrodato é éda-

“t0-dal numero di azien--
de editriei di quotldlam .
‘che hanno ehiuso in ros-

- 'so.nel 2006. sono state
.22, -due unita in pitt Ti--
';Jspetto al 2005, Quelle in-
.vece che hanno chiuso
vin'utile sono state 38. Le
perdite dcggnp(ljess%es si:

“sono rideotte da a

salute - dena"*{.}ZO 1 milioni di euro. Un-

risultato perd - dice la
og - determinato -da
-proventi da partecipazio-~
~ e, OVVero senza questo.

- tlpo di entrate legate al- .
“la gestione extra ‘edito-.,
.riale 'ammontare degli:
-utili sarebbe sceso del .
4.3 per cento..

'si un buon momento, ed -

-@-sicuramente - ha ag-’
‘giunto - una magra con-.
‘solazione sapere che il-
. .- fenomeno non & solo ita- -

Per Biancheri emerge

. qumdl un quadro di «evi-
dente preoccupazione»,

quadro al quale «& ne-
cessario porre rimedio.

~primo-luogo
.degli imprenditori di in-

Non e 1mmag1nab11e un
.paése, civile senza una
stampa in salute», Il pre-.
_sidente della Fieg ha sot-

tolineato. anche gli ele-
menti

gono dal- Ranorto In

tercettare la possibilita

cdata dalle mterconnes—'
_sioni: dei vari:prodotti; . :
uindi la creseita dell'in-"
ice-di lettura, ¢che con-:
- trasta éon il dechno che.
“ registra invece Il'indice -
"di distribuzione e quello
.di vendita. Resta.quindi
‘una propénsione- degli
italiani-a leggere;” men-*
tre & stamonana 0 cala’
-la propensione a'spende-

re, un calo evidentemen-

“te legato all'attuale con-

giuntura economica. Ter-
zo ~aspetto particolar-

-ménté positive, I'incre-

mento- e la capacitd di

‘_espanswne davvero si-,

U,

ositivi che emer-:

4 capacitd - ne«

; : Pagina 7

(+6%) salgono il delrlcavl(ﬂ-ll%)

Blanchen «Preoccupante il calo deIIa pubbhuta Serve | un sostegno deIIo Stato» |

gnlﬁcatlw della stampa_-'

-gratulta Il presidente”

ella Fieg ha parlate an- - |
che 'di declino dellinci-

- denza della pubblicita, e
- questo suscita »forti ele-

menti .di preoccupazm-

Se dieci annl fa l'incis

~r~denza - della . pubblicita-
“sulla carta’ stampata era
‘del-55 percento; ora & -

del: 45 percento Bian-_

“cheri’ ha: ribadito l'esi- -
‘genza di-

un'intervento. .
ello.. Stato - a:, .sostegno

_dell'Editoria, e replican- .~

do a Beppe Grlllo apre- :
cisato che non si tratta
di bussare a sostegni a ;
pioggia ma-di rivendica- -

‘re invece interventi nel-
-la stessa misura di altri - .
-comparti che ne hanno .

beneficiato. Dalla Fieg
viene quindi un invito-a
riconoscere pari digniti
alla carta stampata ri-
spetto ad altri compartl
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I rapporto Fieg. Calano le vendite, Iﬂént;f,e il bilancio & positivo per free press e informazione via Intetnet |

-Stampa, piil lettori ma costi alle stelle

'__f*}* Annaiihs.a‘b’Apﬁi'e

ROMA. 1l mondo dell'edito-.

ria vive un momento di crisie

chiede il sostegno del gover:

globale del settore”

no, come «qualsiasi altro setio-
re industriales. Sfatando I'opi-

nione "comune. che vuole gli .

_. italiani scarsi lettori di quoti-
* diani, 1a Federazione degli edi-
tori rivela nel suo ultimo rap-
. porto che. sono soprattutto
Faumento dei costi, quatiro
volte ‘superiore alla crescita
del fatturato, sommato alle

gid note difficolta della distri- -

buzione in abbonamento e al-
la 'pi1 generale contrazione
dei redditi ad aver influito sul
rallentamento delle vendite di
giornali nel 2007 e in questa
prima parte del 2008. -

- Bilancio positivo in_vece'per"

il fenomeno della free press e

_ per I'informazione. via inter."

net, nessuno dei due ha rap-
presentato un concreto perico-
lo per la carta stampata, piut-
tosto 1l web si € rivelate una
sorta di opportunita; - -
Prendendo in esame il trien-

Per gli editori & -

- gn

hid che va dal 2005 al 2007, Tin-

dagine della Fieg, “La stampa’

in Ttalia”, evidenzia che lo
scorso anno le vendite dei quo-
tidiani-hanno subito. una leg-

gera flessione (-0,3), dopo i se- -
ali: di ripresa del 2006 ¢+-
0,9). Sebbéne in un confronto-

con 11-2000 il calo raggiunge il

9,5%. E se nel 2006 i ricavi da

vendita e pubblicitd registra--

vano un incremento del 2,7%:

rispettoral 2005, nel 2007 la cre-
scita del fatturato si & ridotia
all'l,7%: A fronte di costi ope-

rativi passati dal +3,1% del

2006 a 6,1% de! 2007. Non_va:

meglio per i periodici e per i-

mensili: in un anno il calo del-
1a diffusione & stato rispettiva-

mente del 4,2 e 3,9%. Negli ulti-

" mi sette anni le testate setti-

manali sono aumentate pas-

. Serou fiscalsugh -

abbonamenti e aiuti.

- per Pinnovazione

sando da,55'a 63,ma la diffu-
- sione secondo Ads (Accerta-”

menti diffusione stampa) &
passata da una media di quasi

. 15milieni di copie a numero

ad una di 13.774 milioni di co-.

- pie. La platea di lettori pero si

€ allargata. Come ha rivelato
il Censis, nel 2007 eirea 40,4 mi-
lioni di persone hanno lettoco-
pie di quotidiani tradizionali a
pagamento, giornali gratuiti e’
cercato news su siti internet

- gestiti da editori di quotidiani.

Di questi oltre 40milioni di let-
tori dai 14 anni in su, il 67%
sceglie un guotidiano a paga-
mento, il. 34,7% legge testate
-gratuite e il 21,1% si informa
attraverso:i quotidiani online,
che non hanno abbassato la.

-media delle vendite, anzi tra i

cento siti web pin. visitati al--

o .

menti a quotidiani,

Le spese sono quatiro volte superiori alla crescita del faturato

a noti gruppi editoriali. - -. ..

Esistono poi:due Italiegan- .

che nelle percentuali di pene-

trazione e vendita della cdrta -

stampata: 50% al Nord, dove
si vendono. 114 copie per 1000

abitanti, 49,6% al Centro con

104 copie, solo 33% al Sud, de-
ve le vendite crollano a 60 co-

~pie'per 1000 abitanti.

«La stampa & essenziale per

- meno venti sono riconducibili

“la cultura di un Paese», affer- * |
ma il presidente della Federa.
zione, Boris. Biancheri. «Al.

nuovo governo non_ chiedia- !

o sostegni a pioggia, ma so-

stegni mirati al pari.di altri :

comparti industriali e soprat-- |

tutto una riforma dell'edito-
ria».' Secondo la Fieg bisogna

innanzitutto istituire il credi-
to d’imposta per gli investi-

" menti in’ innovazioni tecnolo-
giche e rifinanziare il credito -
agevolato; e sul fronte della -

promozione alla lettura, intro-
durre agevolazioni fiscali per
la sottoscrizione di abbona-

! periodici e

agenzie di stampa. -
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Le rlchleste della Fleg al nuovo govemo appena :nsed:at05|

| 'Edltorla, priorita agliincentivi
~sesi vuole |l rilancio del settore

.'!'eresaMunan L
© ROMA

Unsettore in crisi, incerca dmuo-

- ve strategie per far fronte a una

domanda sempre pitl articolata e
- complessa; un mercato, chenionsi-

.espande a sufficienza i i termini -
"-di vendite e pubblicita. Ela foto-

grafia del settore &ditorialein Ita- -

<, liascattata dalla Fieg nellostudio.
presentatoieri sui risultati conse- .-

guiti fra il 2005 e il 2007. Nel pro-
.cesso alle inefficienze, la primaa :
salite sul banco degli imputati &

~ stata I'ultima legge finanziaria,
. .ritenuta ben lontana dallassicu- .
_Tare . una razionalizzazione -

" dell'intervento pubblico, anzi ta-.
" gliando i contributi indiretti co- .
mele agevolazioni postali, avreb- .

:.be acuito i problemi-chiave del
.mercato editoriale. 'Nel 2006 il

-~ ---fatturato era aumentato del2:7% -

rispetto all'anno precedente, ma-
=la crescita si & ridotta all’l, 7% nel
2007, mentreicostisonosalitidel .-

- 3,1%nel 2006 e sono raddoppiati

- (6, 1% ) nel 2007 Per quanto -

guarda iricavi, nel 2007 'aumen-
- to del prezzo di vendita {5-6%) e
il consolidamento de]]a crescita.
degli ' introid pubbhcntan
“(+3,5%) hanna ¢ compensato solo
in-parte il calo delle copie annue
‘vendute (-1%6), Di contro, la spin-

tan sul mezzi stampatl sono cre-

33

sciiti complessivamente  del
3,7%, grazie al traino dei quoti- -

~diani (+4,5%); mentre i periodi-. .
d, dopo un buon 2006 (+5,5%), ..
hanno dimezzato il loro tasso di

_espansione (+2,5%). Ed ecco le

richieste alGoverno del Presiden- -

tamaggiore allaumento dei costi™ te della Fieg Boris Biancheri: isti-

- & venuta dagli oneri di approvvi-

. gionamento dellacarta (+11,2%.
nel 2006, . +11,8% nel - 2007) '
mentre il costo del lavoro & cre-
- 'sciuto di meno (+1,4% nel 2006-

e +2% nel 2007).
" IRapporto “La Stampa in Ita-

- lia” ha affrontato .anche la que-~

- stione “pubblicitd™: se pure gliin-
vestimenti pubblicitari
stampa sono in crescita, sié ridot-
ta la loro percentuale di inciden:
zasulfatrurato editoriale, mentre
éinaumentolo squlhbno nellari-
partizione- dellé” risorse rispetto-
- alla tv. Nel primo bimestre 2008 il -
fatturato pubbhuta.no delle tv
generaliste & infatt cresciuto del
4, 8% Gl investimenti pubbhc1—

sullz

tuire il credito di i imposta pergli - |

mvestlmentl in mnovazmm tec-.

‘nologiche e rifinanziare il credito

agevoIato peril settore, fermo dal

giugno. del 2003. Tra le proposte:
- & emersa invece la nece551ta di:

.prevedere un fondo per lanuova

‘occupazione e la multimedialita,
di remtrodurre il credito di impo-

sta per Facquisto della carta in fa- -
vore delle imprese editrici di quo- -

tidiani e periodici, di prevedere

T'esenzione totale da]l’Iva per il

comparto dell'editoria; di poten-

- ziare-la pubblicita dello Stato e

degli-enti pubblici sulla“ carta

sta.mpata 4 garanzia di'una mag- .
-giore trasparenza de]l’amwta

ammmlstratlva <
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Presentato il rapporto Fieg.
Investimenti in pubblicita -
sulfa stampa +3,7%

" Crescono gli investimenti pub-.
blicitari sulla stampa, ma si ri-
duce Ia loro percentuale di inci-
denza ‘sul fatturato editoriale,
Inoltre si conferma lo squilibrio
nella ripartizione delle risorse .
nspetto alla tv, caratteristica

“tutta jtaliana. E guanto emerge
dal rapporto della Federazione:
degli editori su La stampa in
Italia nel periodo 2005-2007.

Nel 2007 - splega]ostudm-- - = SR Rt .
gli investimenti pubblicitari sui*  dimezzato il loro tasso di espan-" -+ 58% del fatturato editoriale, at- .
mezzi stampati sono cresciuti sione (+2,5%). Parti invertite - tualmente costituiscono a mala- -

: complessivamente del 3,7% (pi1.  nel primo bimestre 2008, conun.. . pena it 45%. Incltre in Ttalia |
della media di mercato, pari al- * +14% per i periodicie v +3,1% - persiste una «asimmetrica ri- -

" +31%), grazie al traino dei quo-  per i quotidiani. Tuttavia, fa no--: pertizione» degli investimenti
tidiani (+4,5%); i periodici, do-  tare 1a Fieg, nel 2000 i ricavi pubblicitari tra i media e quind
po un bacn 2006 (+3,5%), hanno ptﬂ:bhcmmmentavam il : oea posiziope di «mmaie

L0
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@ ROMA La 31tua210ne del
“comparto dell’ediforia & «preoc- -

cupante», nonostante la presen- [

za di alcuni elementi positivi, =

come la crescita dell'indice di - -

lettura e Iespansione della’
stampa gratuita: per questo la

Federazione degli editori auspi-

ca che «il nuovo governo metta .

mano alla riforma del settore,:
che da tempo & dovutar. Lo dice

il presidente della Fieg, Boris'. )

Biancheri, che, iIn occasione del-

1apresentazione del rapportosu’ L

HAPPDBTD | Costo lavoro c{ato con mmore crescnta -

Gl edltorr 51tua210ne

«La stampa in Jtalia 2005-2007», -
fail quadro del settore.

_ «Non ci “aspettiamo certa-

mente dal nuovo esectitivo so-

stegni a pioggia — ha detto Bian- -

cheri - checché ne dica Beppe

"~ Grillo, ma sostegni mirati per

dare a quest0 comparto indu- -
striale lo stesso tipo di supporto
che hanno altri settori, dal mo~

“mento che l'editoria ¢ fonda- -
mentale per la cultura di un-
Paese civile»,

Le difficolts, secondo la Fleg,= T

sono legate prima di tutto al fat-
to che crescono gli investimenti’
. pubblicitari sutla stampa, masi.
riduce la Joro percentuale di in-
cidenza sul fatturato editoriale.
Inoltre siconfermalo squilibrio
nella ripartizione delle risorse

rispetto alla tv, caratteristica

tutta italiana. -
- Nel2007-spiegalostudio—gli
investimenti pubblicitari sui

4,8%.

Altro eiemento cntloo é
Yespansione det costi, che cre-
scono quattro volte di pidt ri-

B spetto ai ricavi. Nell'ultimo
" biennie il fathurato editoriale

dei quotidiani (ricavi da ven-'
dita e da pubblicitd) & aumen-

" tato, ma i costi operativi sono-

cresciuti in modo pia sostenuto,

 determinando cosi un calo del

margme operative lordo delle

.~ imprese. I fafturato & aumen-

preoccupante, serve

la nforma del settore

mezzi stampatl sono crescmtl

‘complessivamentedel3,7% (pilt

" della media di mercato, pari al-.
3,1%); gramealtramo dei quo--~

_tidiani (+4,5%); i periodici, do-

po un buon 2006 (+5,5%), hanno

_ dnnezzato il loro tasso di espan-*
sione (+2,5%). Parti invertite .
. nel primo bimestre 2008, con un

+14% per i periodici e un +3,1%
per i quotidiani. Tuttavia - fa

‘notarela Fieg- ngl 2000 iricavi -

pubbhcxtarl rappresentavano il

- 58% del fatturato editoriale, at-

tualmente costituiscono a ma--
lapena il 45%. Inoltre in Italia -
persistono- una «asimmetrica

. ripartizione» degli investimen-

ti- pubblicitari tra i media e
quindi una posizione di «strut-

" turale vantaggior délla tv:nona

caso nel primo bimestre 2008 il

* fatturato pubblicitario delle tv
‘generaliste “ & cresciuto del

tato del 2,7% nel 2006 rispetta

~all'anno precedente crescita
- chesiéridottaall’l,7% nel 2007,

mentre i costi sono saliti del’

3,1% nel 2006 e del 6,1% nel 2007.
- Diquiilridimensionamentodel

mol, conunacontrazionecheha;
portato il rapporto tra mol e fat-:
turato dall'8,3% del 2005 al 7,9%

* del 2006 e al3,7% del 2007, -

Per quanto riguarda i ncav1- ;

" nel 2007 aumento del prezzo di

vendita (56%) € il consolida-

mento della ¢rescita degli in-; -

troiti pubblicitari (+3,5%) han-
no compensato solo in parte il

“calo delie copie anmue vendute
(-1%) e dei collaterali (-1,9%). Di. .

contro, la- spinta . maggiore -
all'aumento dei costi é venuta |
dagli oneri di approvvigiona-

‘mento della carta (+11,2% nel !

2006, +11,8% nel 2007), mentre il ;
costo del lavoro ¢ cresciuto di |
meno (+1 4% nel 2006 e +2% nel :

2007).
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rGosti in na
©. 2007 la crescita si é ridotta al-
“7P1,7%. A fronte di costi opera-
Ctivi’ passati dal +3,1%: del
20064 +6,1% del 2007. = =7
~ Nonva meglio per i periodi-

- ci e per 1 mensili: in un-anno
4,2 e -3,9%, Negli ultimi sette

“-anni i settimanali sono au--

.. mentate (da 55 a 63), ma la dif-

‘ fusione & passata da una me-.

-~ dia di quasi 15 milioni di co-
pie a numero a 13,774 milioni.
‘allargata. Come ha rivelato il

-Censis, el 2007 circa 40,4 mi-
lioni di persone hanno letto

AW AN e e

1i, giornali gratuiti e cercato

La platea di lettori pero si & -

" copie di guotidiani tradiziona- -

Pt letori ma vendite i

' rews su siti internet di quoti-*

diani. Di questi oltre 40 milio-

ni di lettori dai 14 anni in: su,

il 67% sceglie un quotidianoa -
‘pagamento, il 34,7% legge te- |
state gratuite e il 21,1% 1 quo- .

tidiani online, che non hanno

_3bba$s;at0, la media delle ven-
dite. .
- Esistonio poi due Italie an- .
.che nelle percentuali di pene-
trazione e vendita della carta

stampata: 50% al Nord, dove

- si vendono 114 copie per 1000

abitanti, 49,6% al Centro con
104 copie, solo 33% al Sud, do-
ve le vendite crollano & 60'co-

_ pie per 1000 abitantl = - -

o, Leditoria i crsi chiede aiuto al governo.

I p_;fémdenté' della Federa-

zione,: Boris' Biancheri. «Al’
nuove governo non chiedia-

‘mo sostegni a. pioggia, chec-

ché ne dica Beppe Grillo, ma -

‘gostegni. miratl e. soprattutto
‘una- riforma -:dell'editorias.

Per ridare «slancio e ossigeno

al settoren sécondo la Fieg bi- |

posta per. gli investimenti in

fnnovazioni tecnologiche e ri:

finanziare i1 credito agevola-

to; e sul fronte della promo-
‘gione atla lettura, introdurre -

sogna istituire il credito d'im-

agevolazioni fiscali per la sot-

toscrizione diabbonamentl.
" Annalisa D’Aprile
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ROMA n mondo deﬂ’edltorla
vive un momento di crisi e
chiede il sostgfno del gover-
no, come «qualsiasi altro set-
tore-industriale». Sfatando -
Popinione comune che vuole -
gl italiani scarsi lettori di-
quotidiani, la. Federazione -
degli editori rivela nel suo ul-. .
timo rap orto the sono so- =
prattutto I'aumento dei costi,"

quattro volte superiore alla. - 3 '

crescita del fatturato, som- .-
“mato alle gia mote difficolta™”
della distribuzione in abbo:"-
namento ed alla pilt generale
¢ ntrazione dei redditi ad a-
var influito sul rallentamento
a:lle vendite di giornali nel -
2007 e in questa pnma pa.rte '
dei 2008,

Bilancio posmvo invece per-

ilfenomeno della free presse - |

per l'informazione via inter-
net, nessuno dei due ha rap-
presentato un concreto peri-
colo per la carta _stampata,
piuttosto il web si & rivelato
una sorta di opportunita.
Prendendo in esame il-
triennio che va dal 2005 al
2007, I'indagine della Fieg “La
stampa in Italia”, evidenzia
che lo scorso anno le vendite
-dei quotidiani hanno subito.
una leggera flessione (-0,3 per
cento), depo i segnali di ri-
presa del 2006 (+ 0,9). Sebbe-
ne in un confronto con il 2000
il calo raggiunge il 9,5%. E se
nel 2006 i ricavi da vendita e
pubblicita registravano unin-
cremento del 2,7% rispetto al
2005, nel 2007 la crescita del
fatturato si & ridotta all’1,7%.
A fronte di costi operativi
passati dal +3,1% del 2006 a

6,1% del 2007. Non va meglio-
per i periodici e per i mensili:-

mn un ar ne il calo della diffu-
sione & stato rispettivamente
del 4,2 e 3,9%. Negli ultimi

sette anni le testate settima- °

nali sono aumentate
dodas5a63, mala

assan-
iffusio-

ne secondo- Ads ({Accerta-

menti diffusione stampa)-&
passata da una media di qua-

si 15milioni di copie’a nume-
10 a una di 13. 7?4 m1110n1 di’

copie.

La platea di leitori pero sie
allargata. Come ha rivelato il
Censis, nel 2007 circa 40,4
milioni di persone hanno let-
to in Italia copie_di quetidia-
ni tradizionali a pagamento,
giornali gratuiti e cércato
news su sit internet gestiti da

edlton di quotidiani. Di que-

sti; oltre 40 milioni di lettori

dai 14 znni in su, il 67 per

cento, sceglie un quoiidiano

a pagamento, il 34,7 per cen--

to legge testate gratuite e il
21,1 per cento si informa at-
traverso i quotidiani online,
che non hanno abbassato la

media delle vendite, anzi trai .
- cento siti web piu visitati al-

meno venti sono riconduci-

. bili a noti gruppi editoriali.

Esistono poi due Italie an-

. chenelle percentuali di pene-
.- trazione e vendita della carta

stampata: 50 per cento al
Nord, dove si vendono 114
copie per 1000 abitanti, 49,6

"per.cento al Centro con 104

copie, solo 33 per cento al

Sud, dove le vendite crollano

a60 copie per 1000 abitanti.
«La stampa & essenziale per

1I segretarlo della

. Federazione .

nazionale della

stampa, Roberto-.*

Natale {a smlstra),ll

. presidente dellaFieg

.” Boris Biancheri (al
centro) & il presidente

+ dellaFederazione

{ . nazionale della

- stampa,Franco Siddi -

. inoccasione della

. presentazione del

: rapportosu”la

" 2007"

la cultura di un Paese», affer-
ma il presidente della Federa-
zione; Boris Biancheri.

- «Al nuovo Governo non
chiediamo sostegni a pioggia,
checché ne dica Beppe Gril-
lo, Tha sostegni mirati al pari
di altri comparti industriali e

_soprattutto una riforma del-
I'editorias. Per ridare «slancio. |

e ossigeno al settore», secon-

do la Fieg bisogna innanzitut- -

to istituire il credito d’impo-
sta per ghi investimenti in in-

novazioni tecnologiche e rifi- |

nanziare il credito agevolato;
e sul fronte della
alla lettura, introdurre agevo-

lazioni fiscali per [a sottoscri- -

zione di abbonamenti a quo-
tidiani, periodici e agenzie di
stampa.

Annalisa D'Aprile |

- ___stampa inltalia 2005-. |

romozione |
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~gli editori ha presentato giove-
-di il suo studio annuale su“La-
=Stampa in Italia 2005:2007”
. (consultabile. - “sul " sito;
- www flegit). < Il Presidente
* .- Fieg, Boris‘Biancher, introdus

. listica italiana. - -
-+ I problemi song. in parte co-
munia tutta 1imprenditoria-..
" italiana; ificertezze mell’area
. dei costi’e della redditivita de-
gli investimenti; mancanza di
- spunti di rilancio produttivo..
*““Siamo in presenza di costi di
- produzione in costante ‘aumen--
" to e di ricavi-. editoriali. che'
- stentano a ¢rescere in rnisura”
. adeguata ¢ 'di margini indu--

. Sulla crisi dell’editotia giorna-

[renmo. . - L
= - Al nodi di carattere congiun-""

- natura strutturale -collegati a.
fattori 1a cui incidenza ostativa .

legge finanziaria che si & riso]--
. . 13 1n una drastica sforbiciata” -
_ postali agevolate. Sono stati ta- -
- gliati gli unici contributi indi-
- Tettl essenziali per-lo sviluppo

-.cendo I'analisi, si & soffermato -

striali che si coniraggono df’*.uniﬁ_ - sul piano délla lettura si riproduce 1l divario tra arce geografiche, ”
turale si dggiungono quelli di

¢ stata aggravata “dall’ultima

4 la medesima ituazione,

. degli stanziamenti sulle tariffe -

mw_ SRR _,._k i -. T e
.~ Esiste un divario Nord-Sud
-anche nella lettura dei periodici
RO,MA—Coudlzmmgcnerah écdﬁ;ﬁﬁic_he,ﬁ'cultﬁrﬁli e so.cia'li.' '
pesano sulla diffusioné della Stampa, & stato’ sottolineato che anche

"infatti ai dati relativi alla
.pord (50%) ¢ del centro”
.Tegioni del sud. Anche in riferimento alla diffusioné e lettura di pe-
riodici il nord Italia guida la classifica con il 70% seguita dal centro
con'il 64,6% e con un distaceo accentuato, 53%, il sud & fanalino di . .
% coda. Spostando I’analisi sul piano delle copie venduie si riproduce

penetrazione dei quotidiani nelle aree del

% abitanti,'un dato che 2 quasi la.metd di quello che si registra pelle
1 Tegioni settentrionali (114 copie ogni- 1.000 abitanti) ¢ in quelle
‘centrali (104 copie). . . 7 ; -

AP

Almvo govemo s chiede una riforma wgente sulfediora

- ROMA - La Federazione do-

.- “Non chiedifmo contributi a~
- pioggia - ha concluso = o

(49,6%) corrisponde un 33% relativo aile-. -

nel sud si vehdono 60 copie ogni mille -

- degli abbonamenti, un cé;i'alé
distributivo’ che: solo in [talia *

langue su livelli di- déprimente

- contenimento”. A 'dispetto di~
“elementi positivi come [espan- |
- stone degli iridici"di lettura dei -

quotidiani; la situazione ¢ criti -

ca e Biancheri ha auspicato che '
il nuovo governo sia. capace di :

' dare seguito alla riforma de-

Ieditoria attesa da tempo..

) = ha 50~ ,
stegni mirati per dare al nostro

‘settore lo stesso tipo di suppor-

107 che hanno: altri” settore.
L’editoria ¢ fondamentale per . -

-la cultura di un paesé civile e ;

per concorrere alla salvaguar--

* dia di dirittj costituzionalmente
.~ garantiti quali sono quello di.
“informare ¢ di essere informa-

4i”. Tra gli interventi ipotizzati:

il credifo agevolato e il credito”

@’imposta’ per gli investimenti;

il credito d’imposta per ghi ac-
"+ quisti di carta; misure di soste-

gno per il potenziamento del- -

. Pofferta multimedi:alfc_.:--; N

Diana Daneluz
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Ma i giornali costano.
la meta di un gelato
Béppe Lopez R o
' " Anche la gradita diffusione della free-

' gidrna]i si leggono sempre di piﬁ,

i giornali si vendono ‘sempre di

meno. Sarebbero addirittura 40
L milioni gli italiani che ogni gior-
no sfogliano un quotidiano (a paga-

" . mento, freepress O su internel). Ma se

" nel 2006 i quotidiani italiani avevano .
raggiunto il mitico tetto dei sei milioni.-

di copie vendute ogni giorno, nel 20607

‘ne hanno perse di nuovo mezzo milio-- .
ne, mentre le ormai sette testate free- -

press si sono stabilizzate sui 4 milioni

di copie distribuite. Gia il. Nord e il
Centro - con 11,4 e 10,4 copie vendute

- ogni cento abitant - sono ai livelli piti

o,
R ]

" bassi dei paesi occidéntali. Ma le 6 co-
- pie del Sud sono da paese pre-moder-

no. .

. Come si spiega? Per gli editori, che -

giovedi scorso hanno presentato ‘il
Rapporto sullo stato di salute della

-stampa  in Iralia nel periodo

2005-2007, con il calo delia capacita di
acquisto dei ceto medio-bassi, la distri-.
buzione postale che non funziona e i

taglio delle agevolazioni postali deciso °

nefl'ultima Finanziaria. Ragioni che
hanno - oggettivamente una “‘qualche
consistenza, ma che non schiocdano

Pannosa questione della scarsa diffu-
‘sione dei quotidiani in Italia daila stori--

ca incapacita di una qualche riflessio-
ne autocritica (sultd natura delle pro-

prieta, silla mancanza di uha «cultura

di mercaton, sulla lontananza della cul-
“tura giornalistica dagh interessi e dallo

!“stesso linguaggio della gente normale,
" ecc.). E dalla tentazione di bussare a fu-
tele e alle casse;dello stato, ancheida - -y

B ‘parte,djgrandj‘grﬁppi'editoriali.

Se da noi si.comprano cosi pochi
giomnali & certamente anche per imot-

vi addotti e peraltri ancora (la tv, inter- -
" nete aggiungeteci quello che volete: la

mediterranea disabitudine alla lettura,
il fatto che ci si sporca le mani, il qua-
lunquismo e l'anti-politica dilagan-

ti...). Ma non ci si fa mai una doman- . -

 da semplice semplice: perché com-
/. - plessivamente i giornali sono fatti in
“-. maniera tale, sollecitano motivazioni

!
;

all’aéquisto e garantiscono un tasso di
soddiéfazione - con le loro decine e de-
cine di pagine, inchieste, note, inserti,
gossip, inchieste, rubriche, lo sport, la
cultura, ecc. - che non valgono la meta
del costo, delle motivazioni e della sod-
disfazione di un cono eelato?

- press e’il vantato, complessivo aumen-

- euro e mezzo al mio gelataio di fidu-

" ro'che lo usa per premere sul consiglio
" comunale affinché approvi il piano re-
* golatore fatto sumisura per i suoi inte- .
.- ressi, giomale autoreferenziale, giorna-
e dal linguaggio criptico, giornale sefi-.- -

" camente fatti e opirioni e non mi fa'ca-

. do. E comunque non te lo do certa--

' Tangolo di casa, da Roma e dal mon-,
- politico-culturale o specializzato). =

" maggioranza degli italiani si tirino in-.

" carico dei problemi e delle esigenze -
- della societa. ' :

to- dei lettori andrebbero. considerati
“da questo punto dj vista: io per un gela-
to, che faccio fuori in cinque minuti,
do.pure due euro e magari pure due -

cia, ma un euro a te - giornale di palaz-
zo, glornale di proprieta del palazzina- -

za adeguate rubriche di servizio che
mi ailitino a vivere la mia vita e lamia- -
“citta, giornale che intreccia sistemati- -

pite niente né dei fatti né delle opinio-
ni in campo... - io un euro a te non lo

-, mente volentier, -

Lo stato faccia dunque Ia sua parte,”.

“impedendo 'abuso di posizioni dormi-
_ panti nel mercato pubblicitario e inco-

raggiando la stampa noprofit e indi-

- pendente (che non & esattamente quel-
."lo che vuole la Fieg), ma facciano la:

propria parte anche editori ¢ giomali.

- “Tornando a presentarsi in edicola con_ .

i due tipi di quiotidiani che vuolé il mer- . -

- cato (in tutto il mondo) e cerca la gen-

te anche da not: il «primo» quotidiano f.,
{locale e totale, con tutte le notizie dal-

do) e il «secondo» quotidiano (di area
E’ ardito pensare che la stragrande -
dietro di fronte a una normale offerta . . '
di prodotti (giornale nazionale e gior-" .}
nale locale, giornale di crohaca e gior-

nale di opinione) ¢ soprattutto di fron-
te a giomali che si facciano veramente
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EDITORIA: FIEG, DATI AUDIPRESS E CENSIS IN STUDRIO SU STAMPA

ROMA

(ANSA) - ROMA, 15 MAG - Lo studio della Federazione degli editori su
La stampa in Italia nel periodo 2005-2007, presentato 1'B maggio,
contiene dati relativi alla lettura nel nostro Paese basati su
rilevazioni dell'Audipress e del Censis: a precisarlo € il
presidente della Fieg, Boris Biancheri, in replica all'articolo di
un quotidiano secondeo 1l guale il rapporto avrebbe usate dati di un
istituto diverso da Audipress.

"E' il classico esempico di giornalismo che si propone non di
informare, ma di sollevare polemiche basandosi su informazioni e
dati falsi", sottolinea Biancheri in una nota. "Delle 13 tavole di
dati relativi alla lettura nel nostro Paese contenute nello studio
Fieg sulla stampa presentato 1'8 maggio scorso - spiega - 12
riportanoe dati Audipress, che & l'organismo di rilevazione degli
indici di lettura che gli editori gestiscono insieme al mercato
pubblicitario. Ad esse abbiamo aggiunto una tavola di dati di fonte
Censis - che & d'altronde un istituto di notoria autorevolezza -
perché contengono un elemento significativo che dagli altri dati non
g1 desume cosi chiaramente e cioé che 1l'avvento di nuove opportunita
di lettura non & andato a scapito deil mezzi tradizionali come i
quotidiani a pagamento. Infatti, una grandissima parte dei lettori
dei nuovi quotidiani gratuiti & anche lettore dei tradizionali
gquotidiani a pagamentc”. E' un dato gquesto - conclude il presidente
della Fieg - che conferma la crescente propensione alla lettura che
8i registra attualmente in Italia e che costituisce un dato
significativo e confortante in una situazione generale dell'editoria
molto problematica". (ANSA).
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" Peraltro, commentano altri
“editori, la scivolata di stile
‘arriva proprio nel momen-

S . i toin cui si & appena dato ad

ccoppia la polemica. Audipress lo status di societa

ig‘;gggﬁggi;ﬁ%ﬁ: a responsabilita limitata, no-

- Q@ tori giornali, infatti,
" 1o scorso 8 maggio ha presen-
- tato il rapporto sulla stampa
‘" in Italia. Ma, nellillustrare al
- mércato il panorama sui letto-
. ri di quotidiani a pagamento
e gratuiti, 1a Federazione pre-
: sieduta da Boris Biancheri
© (78 anniy ha usato i dati Cen-
sis. B non quetli Audipress, so- |
. cietd che; di mestiere, rileva, '
‘- appunto, 1 lettori della stampa’
" italiana e di euila stessa Fieg
- & socia. . R
" Insomma, & un po’ come Se
Mediaset o Rai, in una pre-
“‘sentazione al mercato, invece |
" di usare i dati Auditel si seér- ;.
~vissero di indagini terze per
mastrare Tandamento dogli 0 Slmenoun to 8 st
““Lia ricerca Audipress, che - - diano _Sql panel il%lft;gnlguoé
“edsta milioni di euro alfanno - ' tidiani, 10VECE, it ’-11?213g9g%
“ai soci della srl, e in partico- | - quelli a pagamertd, ’
< lare agli editori, viene quindi "~ "~
. delegittimata proprio dalPAs-
. sociazione degli editori, che la
“mette in un cassetto privile--
giando la fonte Censis. = |
_ . «Non voglio togliere nulla
_ al Censis, che fa.una ottima
'ricerca macroeconomica, Ma &
abbastanza naturale che que-
sto istituto non possa coglie-
re nello specifico ogni singolo-
settore della societa italiana.
.Audipress & una indagine mol-
to piu specifica», fa_sapere un |
grande editore, che perd non
- viuole uscire allo scoperto’ed
“entrare apertamente in con-
flitto con Fieg, «con una gua- .
lita informativa eccellente sul
lettorato italiane. I soci Fieg
investono su Audipress, & pol
questa ricerca non viene usa-
ta dalla stessa Fieg? E allora
cosa ce ne facciamo? Perché
spendiamo tutti questi sol-
Cdi?» :

. p1 Cravnio PLAZZOTTA
b

presidenza, al posto dello stes-
~ so Biancheri. S

- tensione per Yutilizzo dei dati -

-ge sui lettori di guotidiani a
pagamento

diverso da quello dellindagine
Audipress. - - -
In base al rapporto Fieg, che '

si affida ai dati Censis, risul-

. ta che, sul panel dell'intera
popolazione italiana, il 67%:
*legge quotidiani a pagamens
" to, il 34,7% guotidiani gratis,
eil 21,1% i quotidiani en-line.

" (i sono, ovviamente, sovrap-
posizioni. I1 79,1%, comunque,

‘line. o :
In base all'indagine Audi- -
- 'press, srl di cui & socia Fieg,
sulle 30 uscite, la'rappresen-
tazione cambia: sul panel po-
‘polazione italiana il 74% legge
. quelli a pagamento, il 22,1% *
quelli gratis, il 76,8% alme- |
‘no un quotidiano. Sul panel
lettori di quotidiani, 1l 96,3% :

" "Quelli gratis. S
Come si pud notare, quin-*
: di, 1a free press, rispetto ad’
Audipress, & sovrastimata-
da Censis. E la cosa, poiché :
la gran parte dei soci Fiég ™
~ edita giornali a pagamento,
rion pud che destare malumori |
all'internc della Fedérazione.
Nel passato c'era stata
. una aspra polemica tra Au-
dipress e quotidiani gratuiti
(in particolare Metro), legata

minando Vincenzo Vitelli alla

C’2 pure un altro motivo di -
- Censis. Lo spaccato che emer- -

e di lettori della :
free press & infatti piuttosto’

quelli free, il 26,7% quelli on’

A s ,

si rifiutava dirilevare la free”

_préss, Tale diniego era moti-
vato-dal fatto che per statuto
Audipress doveva monitorare

. solo-Je testate iscritte in-Ads.
Vincolo, che, anche dietro le

pressioni del Antitrust, e stato

“poi eliminato. Da anni, percid, .
» Audipress indaga sul mondo
<+ intero-della stampa quotidia-
..na, sia pay; sia free. I centri
"~ mediausano ormai quasi solo .

Audipress nella pianificazio-

ne degli investimenti. pubbli-

citari. La'validita o Pautore-
~volezza dei dati, insomma, &
_ riconosciuta da tutti. Tranne
" che da Fieg.

< " G} echidella polemica, inol- -
~ tre, arrivano in un momento
delicate per la.associazione .
" degli editori, il ¢ui presidente,
‘ Biancheri, &in scadenza dopo -
- aver ricoperto la carica in due *
- mandati dal 2004. Nelle scorse.
" gettimane; per la successione, -
‘s era fatto il néme di Maurizio™

Segue

_quelli a pagamento, il 28,8% o
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. Costa, vicepresidente e ammi-
nistratore delegato del gruppo
Mondadori. Ma il manager, in
realtd, sarebbe ancora molto -
: 1mpegnato in azienda & vorreb- -
be differire irapegni di natura -
“pitt politica. 8 prospetterebbe, .
quindi, un rinnovo a termine
" per Biancheri, che da buon ex
ambasciatore ha-manifesta-
-to’la velonta d1 firmare, per
Fieg; il contratto nazionale
dei g"mrnahstl scadutfo da ol- )
. tretre'annie peril rinnovo del -
- “quale le trattative e gli sciope-
‘ri hanno portato entrambe le
* parti allo sﬁnlmento Leven- -
“tuale rinnovo, perd, ha“un
. ¥incolo statutarm le cariche
+ "Fieg, infatti, sono biennali e .
* non rinnovabili per oltre due -
“mandati. E unvincolo fattua-
“le: la pesantissima sitiiazione . D
-“reddittuale dei grandi glo¥nali- A
“chie & stata resa esplicita daj - K
_-dati del primi trimestre 2008 .
- che inducono gli editori'a non -
. cedere, in particolaré; sugh
'automatlsml rétributivi peri-
‘giornalisti sui quali, peraltro,
la Fnsi (il sindacate fiazignals -
~ dei giornalisti) non sembra ez-
"-gere disposta a cedere.” "7,
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*datz Censzs
SLgnz_ 'wa-th

di quelli delI’Audlpress, il

presidente della Fieg . ‘Boris

Biancheri precisa’ d1 aver ag-

giunto tali informazioni «per- -
ché contengono un elemento .

mgnlflcatwo che’ dagll altri -
dati hon si desume cosi clua-
ramente e c10e che l’awento

fatti», sottolinea in
Biancheri, «una grandlssma
parte dei letiori dei: HUoVi
gquotidiani gratuiti & anche

-lettore dei tradizionali quotl— .
diani a pagamento. Eun: dator .

gquestor, | conclude 11 pre51den
te della F'eg, “«che’ confert
- 1a ¢éresce e propen one alla.
lettura c {
.mente in ‘Italia e'ch
'isce un dato sig
= conforta.nte inun:
generale dell’edit
‘problematic:

5

"si registra tua.l




FEDERAZIONE ITALIANA
EDITORI GIORNALI

CoMMENTO DEL PRESIDENTE FIEG, BORIS BIANCHERI, INTERPELLATO DALL’AGENZIA Di
INFORMAZIONE RADIOCOR

Roma, 15 maggio 2008 - Richiesto di un commento, da parte dell’agenzia di
informazione Radiocor, sui contenuti di un articolo apparso oggi su un
quotidiano, secondo cui la Fieg avrebbe utilizzato — nel suo rapporto 2008 su
“La Stampa in Italia” — in luogo dei dati Audipress quelli di un altro istituto di
ricerca, il Presidente della Federazione degli editori, Boris Biancheri, ha cosi
risposto:

“E il classico esempio di giornalismo che si propone non di informare, ma di
sollevare polemiche basandosi su informazioni e dati falsi. Delle 13 tavole di
dati relativi alla lettura nel nostro Paese contenute nello studio Fieg sulla
stampa presentato '8 maggio scorso, 12 riportano dati Audipress, che &
I'organismo di rilevazione degli indici di lettura che gli editori gestiscono
insieme al mercato pubblicitario. Ad esse abbiamo aggiunto una tavola di
dati di fonte Censis - che & d’altronde un istituto di notoria autorevolezza -
perché contengono un elemento significativo che dagli altri dati non si
desume cosi chiaramente e cioé che 'avvento di nuove opportunita di lettura
non é andato a scapito dei mezzi tradizionali come i quotidiani a pagamento.
Infatti, una grandissima parte dei lettori dei nuovi quotidiani gratuiti & anche
lettore dei tradizionali quotidiani a pagamento. E un dato questo che
conferma la crescente propensione alla lettura che si registra attualmente in
Italia e che costituisce un dato significativo e confortante in una situazione

generale dell’editoria molto problematica”.
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P Italia

Crisi della stampa. La Fieg propone 7 misure e
denuncia un'asimmetria: in pubblicita, troppi
vantaggi per la Tv

£ stato presentato lo studio su La Stampa in Ralia nel periodo
2005-2007 elaborato dallUfficio studi della Federazione Italiana

Come informa una niota delta Fieg, i presidente Boris Biancheri ha i

prospettive delleditoria giomalistica italiana, in un momento di cris
che non & soltante del settore ma di tutta |'economia italiana.
Nessun dubbio, ha detto Biancheri, che I'attuate momento del settore

carattere congiunturale ma anche strutturale che si sono imposte
sempre piu accentuatamente e che in guesto primo scorcie di anno
inducono a delineare visioni non posiive,

1 problemi delleditoria giomalistica appaiono comurs 3 quelk che deve affrontare Iimprenditoria |
italiana & che sono individuabili nella prevalenza di incertezze che dominano Fintera area deicostie ;
della redditivits degli investimenti e nella mancanza di spunti significativi di rifancio produttivo che :

possono indicare un cambiamento di tendenza.

"~ _Siamo in presenza di costi di produzione in costante aumentn e di ricavi editoriali che stentane @ :
crescere in misura adeguata e, quindi, df margini industriall che si contraggone da un triennio in misura |

preoccupante. Ai nodi di carettere congiunturale - ha sottolineato - si aggiungono poi quelli di natura
strutturale da ricolegare ad una molteplicits di fattori fa cui incidenza ostativa non 5f & attenuats nel

corso degh ultimi anni, anzi é stata aggravata dalfultima legge finanziaria che, lungi daf produrre fattess -
razionalizzazione deghi Interventi pubblici nel settore, si é risoita in wna drastica sforbiciata degh

stanziamenti suffe tariffe postali agevolate™

In altre parole, ha commertato i presidente della Fieg, sono stati taghat gli unici contributi
indiretti essenziali per lo sviluppo deglh abbonamenti, un canale distributive che soltante in Italia
langue da anni, sia per i quotidiani che per i periodid, su fivell di deprimente contenimento € non .

per colpa degli editori.

" Nonastante alcuni aspetti positvi come la costante espansione degli indici di lettura dei quotidiani, '

trainati anche dalla forte crescita della free press, Ia situazione appare critica e Bianchen ha
auspicato che il nuovo govemno sia in grade di realizzare quella riforma dell'editoria attess da
tempo e che nelfarco di due iegistature non si & riusciti a mandare in porto.
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. Tra gl interventi che ia Fieg riiene necessar, Biancheri ha menzionato [istituzione del credito ‘

d'imposta per gli nvestiment in innavazioni techologiche e & rifinanziamento del credito apevolato
per il settore, fermo dal giugno 2003: un fondo per la nuova occupazione e 1a multimedialita; 1a :
reintroduzione del tredito dimpesta per Facquisto defiz carta in favore defie imprese edirid di |

' quotidiani e periodid; fesenzione totale dallIva per il comparta dell'editoria; il potenziamento della :
" pubblicita dello Stato e degli ent pubblid sulla cara stampata a garanzia di una maggiore i

trasparenza delattivita amministrativa. € ancora: rinroduzione di agevolazioni fiscali per la

- sottoscrizione di abbonament a quotidiani, periodid e agenzie di stampa {con il costo :

del'abbonamento onere dedacibile fino a 330 euro); misure di incentivazione delia lettura dei

: giornali tra i giovani, le donne e i pensionalti e nelle aree dell'ltalia con bassi indid di diffusione delfla |

stampa. Sonc le sette proposte che Ja Fieg avanza al nuovo Parlamento e al nuovo esecutivo,
rivendicando una riforma dell'editoria fatta di misure che "non passono essere rimandate” ancora nel
tempo se si vuole ridare “slancio ed ossigena” al settore.

" La Fieg ricorda che nelle due passate legislature i tentativi di nferma dei sottosegretari alla
| presidenza dei Consiglio con delega ali'editoria {rispettivamente Paoclo Bonaiuti e Ricardo Francoo .

Levi) "..non sono fusciti @ superare lesame del Parfamento, anche se sufle rspettive proposte si !
raggiunse una sufficiente condivisione tra tutte le forze politiche, al di 15 dei confini tra Maggioranza ed |

. ppposizione®. E ora, partendo da quei provvedimenti.e integrandofi dove necessaric, “occorre
" mettere & punto un puove disegno di legge che incontif un consenso generale”, considerando che :
" Peditoria giornalistica, “e in particolare la carta stampats”, va sostenuta non soltanto perché "... |
- elemento fondamentale della ¢ultura civile di un Paese”, ma anche perché “adempie 3d una funzione di -

chiarezza e di trasparenza indispensabile nella vita di una comunita”,

Biancheri, proprio riferendosi al cammino finora fatto dal tentativi di riforma del settore, ha avuto

" parole di ringraziamento per il sottosegretario con delega afl'editoria uscente, Lewvi, e per quello
" entrante, Bonaiuti, E dallo stesso Levi & venuta I'assicurazione che dal suo poste in parlamento 51

fara nuovamente portatore del disegno di legge di riforma.

Ne! Rapporto Fieg emerge che cresce la pubblicitd sulla carta stampata e in questo primo scortio
dell'anno sono i periadic a tirare di pil (+14% nel primo bimestre). Gli stessi periodici che dopota :

: buona performance del 2006, con un fatturato crescuto del 5,5%, o scorso anno avevano .
_ registrato un indebalimento dimezzando quindk  tasso d espansione (+2,5%)- :

Quanta ai quotidiani, proprno quest nel 2007 con il laro ncremento del 4,5% hanno fatto da trainc

" alla crescta complessiva degli investimenti pubblicitari sui mezzi stampat (pari a +3,7% sul 2006). -
| Anche se in awvio di 2008 i quotidiant registrano una leggera congazione (+3,1%) nella raccolta -

pubblictana.

Perd, dice 1a Fieg, nonostante la positiva evoluzione del biennio 2006-2007 e di questa prima parte
del 2008, uno dei problemi centrali per 1a stampa resta quello di un flusse di ricavi che appare
strutturaimente inadeguato in Fapporto 3i ricavi editoriali complessivi. :
Infatti net 2000 i ricavi pubbldtan rappresentavano i 58% del fatturato editoriale, mentre ora .
“rappresentanc 4 mala pera il 45% def ftturato”. E anche il confronto a livello internazionale :
~conferma tale inadeguatezza: nefa generalits dei Paesi | ricavi pubblictari hanna percentuall di Incidenza
sul fatturato superiorl al S0%", :

‘Per di piG "l sityazione italiana ha un'ulteriore caratteristica non positiva per la stampa: quella .
delfasimmetrica ripartizione degli investimenti pubblicitari tra | mezzi i comunicazione”. In sostanza la -
Fieg paria di "posizione di strutturale vantaggio scquisits dalla televisione rispetto agh altri mezzi™,

E le previsioni di un ralientamento strutturaie delta crescita delta pubblicita televisiva "“non sembrano
fondate - aggiunge |a Fieg - sia per fa forte espansione delle emittenti satellitari, sia per lavvento del
digitale terrestre che moltiphcherd canali ed emittenti®, ed anche per F'entrata in vigore delle nuove
nomme europee che hanno amphiato le potenzialica delle emittenti di contenere pubblicka grazie a
pratiche come 1t preduct placement. :
Tanto & vero - sottofineano gh editori della carta stampata italiana - che non & affatto casuale che -
nel primo bimestre 2008 i fatturate pubblicitario delle telavisioni generaliste sia aumentato del
4,8%.

Raffaella Natale
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